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《一代大师季羡林》

内容概要

《一代大师季羡林》内容简介：季羡林（1911.8.6-2009-7.11），字希逋，又字齐奘，山东临清人。中
国著名的古文字学家、历史学家、东方学家、思想家、翻译家、佛学家、梵文、巴利文专家、作家。
精通12国语言，对印度语文文学历史的研究建树颇多。曾任巾国科学院哲学社会科学部委员、北京大
学教授、副校长、中国社科院南亚研究所所长、中国文化书院院务委员会主席。
主要著作：《天竺心影》、《季羡林选集》、《朗润集》、《留德十年》、《牛棚杂忆》、《中印文
化磁系史论丛》、《原始佛教的语言问题》、《印度古代语言论集》等。译著有：《沙恭达罗》、《
五卷书》、《优哩婆湿》、《罗摩衍那》、《安娜·西格斯短篇小说集》等。
季羡林先生为人所敬仰，不仅因为他的学识，还因为他的晶格。他说：即使在最困难的时候，也没有
丢掉自己的良知。他和他的书，不仅是老先生个人一生的写照，也是近百年来中国知识分子历程的反
映。钟敬文说：“文学的最高境界是朴素，季先生的作品就达到了这个境界。他朴素，是因为他真诚
。”“我爱先生文品好，如同野老话家常。”季羡林生前，中共中央政治局常委、国务院总理温家宝
曾五次前往医院看望他。
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《一代大师季羡林》

章节摘录

原来西方妇女——在某些方面，男人也一样——绝对不允许别人戴同样的帽子，穿同样的衣服。这一
点我们中国人无论如何也是难以理解的。从这里可以看出，我这位女房东小市民习气颇浓。然而，瑕
不掩瑜，她是我生平遇到的最好的妇女之一，善良得像慈母一般。季羡林初到德国时，有很多地方很
不习惯，比如，德国被子是鸭绒的，鸭绒没有被固定起来，在被套里面享有绝对的自由活动的权利。
季羡林睡下以后，在梦中翻两次身，鸭绒就都活动到被套的一边去，这里绒毛堆积如山，而另一边则
只剩下两层薄布，当然就不能御寒，每到这时候，季羡林往往被冻醒。后来是女房东的细心相教，季
羡林才学会使用鸭绒被的方法。生活中的许多杂活，比如说洗衣服、洗床单、准备洗澡水等等，女房
东无不替他去干。女房东的独生子常年不在家，季羡林就像她的孩子一样，在她的照顾下度过了那些
难忘的异国岁月。几十年后，季羡林回忆女房东时还记得那些点点滴滴的温暖：我在生活方面所有的
需要，她一手包下来了。德国人生活习惯同中国人不同。早晨起床后，吃早点，然后去上班；11点左
右，吃自己带去的一片黄油夹香肠或奶酪的面包；下午1点左右吃午饭。这是一天的主餐，吃的都是
热汤热菜，主食是土豆。下午4点左右，喝一次茶，吃点饼干之类的东西。晚上7时左右吃晚饭，泡一
壶茶或者咖啡，吃凉面包，香肠，火腿，干奶酪等等。
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《一代大师季羡林》

后记

雨是最多情的，直到今天晚上我才真地相信了。正值盛夏，白天正酷热袭人，到了晚上，雨就忽然落
下来了！听到窗上的雨篷发出清脆的响声，先是不知道发生了什么事情，接着就忽然意识到是下雨了
！手机没有收到过要下雨的短信呀，或者由于不知在忙在什么而没有看到？因此，对于这次不期而至
的下雨我颇感意外。雨篷被敲的声音越来越大，越来越急。我走过去，靠近窗台。窗缝里竟然已透进
来不少雨，把屋里的地面都浸湿了！心情本来就不好的我，此刻更加沉重。屋里有些闷，一如我的心
情。虽然外面在下雨，但原本蒸笼一般的屋内并没有稍微降温。索性，我打开了窗子，“哗”的一声
，雨的呼喊便豪不客气地欺身进屋，没有同我打任何招呼，就一下子武断地充满了我已然显得拥挤的
斗室，主人一般。没有风。雨道几乎是垂直落下来的，这又让我有勇气平静而长久地立在窗前。
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《一代大师季羡林》

编辑推荐

《一代大师季羡林》：中国文化名人传记。
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《一代大师季羡林》

精彩短评

1、果然只适合做初级读物。。
2、看完这本书之后很想看《牛棚杂忆》，更真实的季老
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《一代大师季羡林》

章节试读

1、《一代大师季羡林》的笔记-第四章十年求学路一颗家国心

               让我感触最深的是季老在文革中的表现和态度，那是个风雨飘摇的时代，文人受到前所未有的
打击，极少能平安度过，可怜季老也成了这次斗争的对象，不过这的确也是他今后创作、翻译路上的
推动剂，虽然文革中的批斗让季先生的生活脱离了轨道，他甚至还想到了自杀，但是他骨子里的倔强
并没有被销毁，徘徊在人与鬼的种种心酸在季先生的文章里流露无疑，可之后他却在那样的环境下翻
译了《罗摩耶那》的印度史诗，这是何等的倔强！社会充满物质引诱，人时常会背叛了自己的良知，
屈服于金钱和洋流，一昧崇尚ipad、ipod等高端设备，以此来显示身价，这也许是每个人的追求不同
，但我们应都有一身倔骨，想古人赏雪咏梅，赞赏其冰清玉洁和傲骨，而为什么我们就忘掉了呢？
    同时我也很欣赏季先生的独立，他的独立表现在选择上，从所读院校到出国留学，每次决定都是他
自己所决定的，别人填报了北京的7、8所大学，而他只填报了北大和清华两所大学，别人安于在学校
教学，而他从小就抱着留学的梦想，这些独立我想只有是一个经过对人生认真思考的人才能做出来的
。而看看现在，有多少人是自己选择的，或是敢自己选择的，很大部分人是在等着别人安排的人生，
高官家长会“腾”出一个适合自己孩子的职位等着他坐上；企业家会打理好公司，将孩子按照经营模
式去培养；至于生活并不富裕的孩子才不得不自己在这个社会上拼搏，这可能倒有一些幸运了。

     到底传记类作品有怎么样的市场需求呢？那么先了解什么是传记书：一种常见的文学形式，主要记
述人物的生平事迹，根据各种书面的、口述的回忆、调查等相关材料，加以选择性的编排、描写与说
明①。传记类作品的销量并不是第一，但是人们依然继续出版，那是因为这是不可磨灭的题材，我们
需要了解某些人的生平事迹，要去吸取某些人的经验教训，非传记类书籍则不够深入，传记类的书还
有个优势：能存留。它跨越了时间的限制，让我们了解古今人们的经历。
至于一本传记类的书要取得成功，要占据市场，我认为需要的是以下的几个要素：
1、 传记所述的人物。这是至关重要的，在这个文体多类的书籍市场上，传记类的书要出名就要凭着
它叙述的人物，读者买传记类的书无非是想去了解他人的生活经历，从而鼓励自己，或是寻找契机，
又或教育他人，试想如果一本传记所写的人物是大街上一位平凡的小贩，生活平淡、经历平凡，这样
的传记会有人关注吗，销售量会上升吗？反之如果是一本迈克杰克逊的传记，由于他的明星效应，必
会有很多的购买者。所以第一关键必是传记书所写的人物，奥巴马他赚的大部分钱并不是凭借总统的
工资，而是他一本本的书，季羡林在中国的地位也使他这本逝世后的传记收到欢迎，可见书中主人翁
的影响力是销量保证。
2、传记所显的内容。一是靠主人公的丰富的生活经历，二是靠书中与文字相呼应的图片。畅销的传
记类的书内容是带有感情的，不像平时在报纸上看到的新闻稿件——短而潜，而是广度和深度的深入
，传记类的书会从主人公小时候写到如今的经历的事情、想法，作者自己的感想、认识、评论还会穿
插其中，让读者看到多样的角度，而这就比新闻上的特稿来得全面。李安的传记和季羡林的传记很大
的区别在图片上，李安作为一个导演有很多有故事的照片，所以他的书上可谓是图文并茂，吸引眼球
。
3、 其他的次要素。首先是版面，一个好的版面能让别人赏心悦目，可能有些读者对人物了解度不够
，但是版面活泼有特色的话是有可能引起他购买的欲望；其次是价格，要想成功是要了解消费者心理
的，我们很多人买书不是根据自己的喜好而是价格，在亚马逊上有很多打1、2折的书，我就曾有过因
为便宜而购买的经历，那本书虽不是特别中意，但是我屈服在价格这一点上；然后是对图书的宣传效
果，人们更中意去买书上有一条“某某推介”“高居首位的畅销书”带子的书籍，人们也更中意去买
在书店贴着宣传海报的书籍⋯⋯这些都是通过宣传的手段“炒作”书籍；最后是出版的时间，当一本
传记书能及时出现在读者眼前时也就注定了它的成功；此外，书籍的纸质也是一个原因，拿盗版书作
为例子，它的成本低廉，但是真正爱书之人还是会选择正版书，因为正版书有盗版书无法比拟的纸张
优势。
①http://baike.baidu.com/view/249212.htm
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