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《创意学教程》

内容概要

《创意学教程》结合学生的专业学习和职业选择的实际，对学生全面讲授了人类创意思维活动和实现
创新思想的教育。全书共分三篇。第一篇，创意原理。包括创意的基本概念、创意思维、创意过程及
创意成果，使读者了解创意产生、发展的基本规律。第二篇，创意方法。包括思维障碍排除、思维潜
力开发、思维方式训练等内容，其目的是要培养学生的创新思维能力。第三篇，创意思维的具体应用
。包括产品创意、管理创意和营销创意，重点指导学生把创意思维与市场经济密切结合起来。
本教程是专为我国众多面临择业、就业、创业的人们而编写的一个理论与实践相结合的创新教育系列
教材之一，具有很强的系统性、时代性和实用性。主要阅读对象是高等学校的大学生、研究生及广大
祈盼生机、祈盼财富、祈盼成功而辛勤创业、再创业的各界人士。
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《创意学教程》

书籍目录

第一篇  基本理念 第1章  导论  第一节  创意与创意人    一、创意的内涵    二、创意人的内涵    三、创意
人的素质  第二节  创意学的研究对象与体系    一、创意学的研究对象    二、创意学的体系  第三节  创意
学的学习与应用    一、要理解和掌握创意学的学科特性    二、学习与应用创意学要具有的信念    三、
学习与应用创意的主要方法 第2章  创意思维  第一节  创意思维的概念    一、思维与创意思维    二、创
意思维的本质与特征      三、创意思维的功能  第二节  创意思维的原则    一、怀疑原则    二、反思原则   
三、自由思维原则    四、持续创新原则  第三节  创意思维的形式与特点    一、发散思维    二、逆向思维
   三、想像思维    四、联想思维 第3章  创意过程  第一节  创意的准备    一、发现问题    二、界定问题    
三、设定目标  第二节  创意的产生    一、创意的孕育    二、创意的诞生  第三节  创意的验证    一、创意
的升华与拓展    二、理论上验证创意    三、行动上修正创意 第4章  创意成果  第一节  创意成果的概念    
一、创意成果的涵义    二、创意成果的特征    三、创意成果的种类  第二节  创意成果的应用范围    一、
创意成果的应用范围    二、创意成果的应用效果    三、创意成果的物化  第三节  创意成果的商品化    一
、创意成果商品化的意义    二、创意成果商品化的条件    三、创意成果商品化的途径第二篇  方法训练
第三篇  实务运作
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