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《从形象到认同》

内容概要

《从形象到认同:社会传播与国家认同构建》共分为：社会传播与国家形象的层次分析；社会传播与国
家形象的维度分析；社会传播与国家形象的价值分析三编，主要内容包括：文化认同：文化形象建构
之诉求等。
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《从形象到认同》

书籍目录

绪论：信息传播?形象建构?认同制造
第一编 社会传播与国家形象的层次分析
　第一章 文化认同：文化形象建构之诉求
 第一节 文化及文化形象概说
 第二节 文化认同及其心理驱动作用
 第三节 自我偏见：中国文化形象异化之源
 第四节改变汉语弱势：文化形象重构之基
 第五节 文化自信：中国文化形象立足之本
 第六节 重构文化形象：抵制文化霸权之道
　第二章 民族认同：民族形象建构之诉求
 第一节 民族与民族国家观念的形成和形象建构
 第二节 民族精神及其传承
 第三节 消费文化传播与民族形象建构
 第四节 民族认同与国家统一
　第三章 政府认同：政府形象建构之诉求
 第一节　政府形象及其形成过程
 第二节 建构政府形象的主要渠道
 第三节 政府形象的整体性和碎片化
 第四节　政府形象与执政的合法性
 第五节 危机处理与政府形象建构
第二编　社会传播与国家形象的维度分析
　第四章 国家形象的行为分析
 第一节行为传播建构国家形象的原理
 第二节 信息发布行为与国家形象塑造
 第三节 政府行为透明度与政府领导人形象塑造
 第四节 国家形象的行为罗致能力
　第五章 国家形象的制度分析
 第一节 制度建设与制度形象的建构
 第二节 制度形象与国家形象互相建构
 第三节 国家制度建设：建构国家形象方式之一
 第三编社会传播与国家形象的价值分析
结束语
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《从形象到认同》

精彩短评

1、研究国家形象的书记不少，这样简洁明了，认识深刻的还不多；值得一看；
2、怎么说呢？不多的脚注中出现了不少《xx师专学报》这样的引用，还能怎么说。
3、帮助读者了解民族认同相关方面知识。
4、玄学。

Page 4



《从形象到认同》

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:www.tushu000.com

Page 5


