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内容概要

《国家形象与政治传播(第1辑)》内容简介：中国国家软实力是向世界展示中国的国家形象，在确立中
国在国际新秩序的地位过程中有着不可替代的作用。因此，上海交通大学人文艺术研究院于2008年12
月邀请来自全球的政府新闻学、国际传播与政治传播学的世界著名学者、著名国际国内传媒机构代表
、政府新闻部门主管等三方面专家，汇聚上海交大，就国家形象与政治传播的理论话题作实践与理论
方面的高层次对话，并将对话讲稿结集出版。以向读者展示国际同行关于此领域的最经典、最新鲜的
著述以及交大人文艺术研究院在该领域的学术成果。
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书籍目录

总序政府新闻学：“政府应对媒体”的新学科如何打造丰富多彩的中国国家形象中国软实力战略研究
论政府的媒介形象国家形象构建与中国政府新闻发布制度大众传媒在军事对外传播中的功能及其实现
论重大事件中领导者面对媒体的策略政府新闻竞争力的基础是公信力善待媒体化解危机展示广州形象
日本人“中国观”的变动轨迹及考察路径论国家形象传播的基本模式公共外交的形象管理：政治心理
学的视角《纽约时报》里的中国形象英国媒体中的中国形象信息收集路径和态度的形成：国家符号的
跨文化初探改变与挑战——奥巴马执政以来的中美关系政府·媒体·国家形象
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编辑推荐

　　在当前这个全球格局下，全球视角、全球战略、全球布局，成为中国文化软实力发展的核心。把
握国家利益和国家形象的战略关系，以多种方式、多重渠道来塑造正面国家形象，发展能够跟强大中
国国力相匹配的文化创新能力和文化影响力，是中国文化软实力建设的战略目标。 　　归根结底，国
家软实力的真正力量在于对其他民族和国家的吸引力和说服力，最终目的是要让国际社会理解、信任
、接受和拥戴中国的文化和价值观，这样中国才能在国际社会拥有强大的竞争力、话语权，才能在国
际新秩序的建立过程中发挥重大作用。 　　而对现实中国更重要的是，我们要在“术”的层面，去探
究一个中国在世界的真实形象⋯⋯我国在全球能发挥什么样的影响，在他国民众心中有着怎样的国家
形象？是我们开展外交工作，评估政策的主要参考框架。
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精彩短评

1、国家形象的研究跨越了多种学科，是有待建设的一个新科目。
2、对研究国家文化软实力有很好的参考作用
3、论文集。居然还有英文论文汗⋯⋯
4、干货不多
5、“一个最优秀的文化产品的力量是一种同化的力量”3.5
危机传播的五种理论：企业（组织）辩护理论；形象修复理论；阶段分析理论；焦点事件理论和卓越
关系理论。
6、当当送货越来越慢了,还是我自己打电话去问的,送货的快递公司服务态度差就不说了,居然还说快递
转投到邮政了,还说没有运单号可以提供,只喊打电话去问!!最后拿到书的时候书的表面上全是灰.
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