
《当代国际公共关系(第二版)》

图书基本信息

书名：《当代国际公共关系(第二版)》

13位ISBN编号：9787309021066

10位ISBN编号：7309021061

出版时间：1998-12

出版社：复旦大学出版社

作者：郭惠民

页数：452

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介以及在线试读，请支持正版图书。

更多资源请访问：www.tushu000.com

Page 1



《当代国际公共关系(第二版)》

内容概要

本书汇集了1987年至1997年这
十年来国外著名公关专家学者来华
学术交流演讲稿和国内学者翻译的
国外优秀公关论文40多篇，其中不
少为首次发表。这些文章涉及国际
公关理论、公关与媒介关系、大型
活动策划、产品市场营销、危机与
问题管理、投资者关系、品牌战略
管理、整合营销传播以及网上公关
等内容，其中一些课题为当今世界
公关之热点。反映了目前国际公关
理论研究和实践的最新动态。本书
附录新收入的美国公关协会文件《公
共关系的知识体系》系国际公关经
典之作，它对于我国公关职业化发
展具有重要的参考价值。
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作者简介

郭惠民毕业于北京国际关系学院英语系，后任教于该学院国际新闻系，管理系，现任国际关系学院管
理系主任、教授；中国国际公共关系协会副秘书长；国际公关协会会员。主要著作有：《现代公共关
系学教授》、《国际公共关系教程》、《中国优秀公关案例选评》、海外公关译丛系列丛
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