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内容概要

《国防采购中不完全合约的影响及对策研究:以型号研制为例》讨价还价体现在分配中，提高合作效率
必须从分配入手。双方议价的起始点之和为非讨价还价部分，其余部分为讨价还价部分。内部选择收
益是合作中双方互相认可的对方可以实现的最小收益。通过治理结构使合作方达成较高的内部选择，
消除或缩小讨价还价部分，可以提高合作效率。
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作者简介

　　秦愚，籍贯湖北省武汉市，1971年9月出生，经济学博士，郑州大学管理工程学院教师。
　　先后在上海财经大学获得经济学博士学位、同济大学获得经济学硕士学位、上海铁道大学获得工
学学士学位。
　　研究领域：物流与供应链管理、产业组织、新制度经济学。
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章节摘录

　　在中国，通过军队和广大研制人员的共同努力，航空航天、舰船、核技术、导弹、常规武器等领
域的型号研制都取得了重大突破，有效保证了国家安全和社会主义建设的顺利进行。但是也应该看到
，当前我国的型号研制中确实也存在周期长（超期）、投资大（超支）、性能不达标和一些体制问题
。美国兰德公司2005年的报告《中国的军事现代化》指出：“中国国防工业的局限体现在其主要防务
系统的长生产周期上。中国的歼轰-7战斗轰炸机和歼-10多用途战斗机的发展过程都经历了20年。后者
是中国最先进的国产军用飞机。尽管歼轰-7是在20世纪70年代初期设计的，但是它直到最近才进人解
放军、海军服役。这种飞机除了发展时间非常长外，还要依赖于从英国进口的喷气式发动机。歼-10战
斗机已经服役，但我们不能忘记它是从20世纪80年代初就开始发展了。”　　在我国国防科技工业改
革中，军工企业的现代企业制度逐步建立，新武器的获得采用装备采办方式，军队和军工企业成为相
对独立的利益主体。改革大大推进了国防科技工业的发展，但一些在计划经济时代不会遇到的问题也
逐步显现出来。在计划经济条件下，军队使用部门和军工生产部门都不是独立的利益主体，只是国防
体系中不同的部门。军工生产部门高度行政化，成为国家行政部门的一部分，军工生产企业是其附属
物。军品合同制确立后，军品研制生产经费由原来直接划拨给军工生产部门改为直接拨付给军队使用
部门，再由军队使用部门通过签订合同向军工生产部门订货，军队使用部门开始掌握了军品采购的经
费。军队有需求、有动机、有积极性地将军品价格最低化，更有效地发挥有限国防费的功能，以最大
限度地满足军方的需求。军工生产部门成为了自主经营、自负盈亏的市场竞争主体，也有争取较高利
润的积极性。由于军队使用部门与军工生产部门双方不存在行政隶属关系，也不再有共同的直接上级
管理机关统一管理和协调，军队使用部门和军工生产部门都会发挥自己各方面的优势，努力实现各自
的目标。军队使用部门对军品科研生产体系建设不再负有直接责任，这在很大程度上影响了军队使用
部门关心军品科研生产体系健康可持续发展的责任感和积极性。　　⋯⋯
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