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内容概要

药品是全世界公认的管理最严格的商品之一，要求药品经营者必须依法经营，确保消费者用药的合理
、安全。医药营销活动在很大程度上受到政策变动的制约，而不只是消费者需求的变化。非处方药的
市场特性接近于其他零售市场的消费品；而对于处方药而言，其市场规律完全不同于其他任何产业。
处方药的营销主要以医生为目标对象，医生在处方药的选择和决策中起重要作用，这正是药品市场营
销的重要特征。与国际大型的医药企业相比，我国医药产业面临的问题不仅仅在于研发水平落后，还
在于缺乏有效的营销手段和营销策略，这使得我国医药企业陷入恶性竞争的重围中，难以做大、做强
。从医药行业的整体环境来看，伴随着国家药品降价方案的出台，使得医药企业的利润空间逐步缩小
，招标采购制度促使药价继续下调，社会医疗保险制度的实行、国家基本药物制度的实施、医药流通
领域的对外开放等情况的出现，使得医药企业呈现出精力、人力、物力都集中在市场与终端的情况，
医药的营销竞争异常激烈、尖锐。

《全国高等中医药院校教材：药品市场营销学（供中药学专业用）》理论联系实际，科学性、实用性
强，编写中突出了医药行业营销模式发展的最新趋势，理论更新颖、案例更精确，每章附有典型案例
，极具代表性，有一定的研究价值；效用更实际，避免过度学院派风格，贴近现实，讲究实用；形式
更活泼，设立知识链接和拓展模块，结构体系由浅人深、一以贯之，文字更精练准确。
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精彩短评

1、还给个袋子，表示很满意。
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