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内容概要

《艺术品市场管理与研究》，本书包括上篇艺术品市场管理；下篇艺术品市场研究与实践。

Page 2



《艺术品市场管理与研究》

作者简介

黄骏，1966年生，1990年毕业于中国美术学院中国画系，后任浙江教育学院美术学系主任，现为中国
美术学院公共艺术学院副院长、教授，中国画博士、中国美术家协会会员，浙江省美术家协会理事等
。曾获得十一届全国美展铜奖、国家。重大历史题材创作《京汉铁路大罢工》。(中国美术馆收藏)、
浙江省重大历史题材创作《定海保卫战》(浙江省美术馆收藏)、首届中国画双年展(杭州)等。
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精彩短评

1、印刷排版什么的挺不错。还没看内容。看完再续评。
2、打算慢慢研读
3、本书虽然是教材，但理论和引用资料翔实，也可供艺术品投资参考。如能语言更精练，结构更紧
凑些就更好了。
4、学习艺术市场的童鞋可以买来一睹。
5、《艺术品市场管理与研究》，本书包括上篇艺术品市场管理；下篇艺术品市场研究与实践。
6、艺术市场管理需要比较专业的，内行人看了
书的印刷算A货了
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章节试读

1、《艺术品市场管理与研究》的笔记-第1页

        Mark
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