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章节摘录

艺术产业已经有悠久的历史，互联网却相当年轻。互联网的建设尽管导源于美国在冷战期间的军事需
要，但不久便走上了民用化、商业化、全球化的道路。它与艺术产业的互动，最初是在彼此相对疏离
的条件下进行的，其后变得越来越直接，而且富有成效。本章试图以三种形态概括艺术产业的历史演
变，用三大烙印分析互联网对艺术产业的影响，从三层互动阐述艺术产业对互联网的反作用。第一节 
三种形态：通信网络与艺术产业互动一般认为：迄今为止，人类经历了分别以语言的诞生、文字的创
造、印刷术的问世、电磁波的利用、计算机的发明为里程碑的五次信息革命。若从传播的角度看，最
重要的变革应当是三次：首先是语言的诞生，它造就了生物圈前所未有的口语媒体；其次是文字的应
用，它使书面媒体成为现实，后来问世的印刷术所起的作用主要是促进了书面媒体的扩展；再者是电
磁波的利用，它创造了全新的超感官的电信媒体，其后发明的计算机正是依托电信媒体而发展成为互
联网的。传播史的上述分期与艺术产业所呈现的阶段性具备一定的对应关系。我们将艺术产业发展过
程区分为活动型主导、实物型主导、信息型主导三个历史阶段。
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精彩短评

1、该书紧扣当下互联网大发展的现实，很及时，内容挺多，但似乎有待深入分析
2、作者系统分析互联网的艺术产业，个人感觉思路新，比较受启发。
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