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内容概要

《大电影时代:异彩纷呈的热播影视》随着中国影视产业的崛起和动漫、网络、手机等新媒体艺术的快
速发展，电影、电视等传统媒介已经远远不能描述人们的影像经验，《大电影时代:异彩纷呈的热播影
视》把这些横跨不同媒介的影像艺术通称为“大电影”，从类型、产业、文化、创作等不同角度来研
读2010年异彩纷呈的影视文化。在这样一个多元化选择的“大电影时代”，进行及时、系统、深度的
影视批评和研究具有重要的学术价值，而构建科学、健康的影视评论标准也是推动影视业大发展、大
繁荣的内在要求。
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书籍目录

绪论 大电影时代，如何构建科学健康的影视评价标：
一、影视发展呼唤科学健康的影视评价标准
二、当前影视评论现状分析
三、构建科学健康的影视评价标准的几点思考
电影
第一章 从类型和产业出发的中国电影
一、类型美学的创新与拓展
二、情感主题的浓墨重彩
三、电影产业新特点及新思考
第二章 多元化架构下的合拍电影
一、主流商业类型片
二、感性和美学：新类型片及文艺片
三、中国电影走向世界的策略及挑战
第三章 新的类型与经验
一、《让子弹飞》·《非诚勿扰2》·《赵氏孤儿》
二、《唐山大地震》·《孔子》·《第一书记》
三、《山楂树之恋》·《全城热恋》·《杜拉拉升职记》
四、《狄仁杰之通天帝国》·《叶问2》·《大兵小将》
五、《人在囧途》·《决战刹马镇》
六、《团圆》《艋胛》·《岁月神偷》
第四章 中国电影产业的挑战与危机
一、良好的产业环境
二、电影产业的发展态势
三、电影档期的成熟及问题
四、国产电影的广告植入与城市营销
第五章 热映电影的营销路径选择
一、市场营销的总体环境
二、营销策略及其应用
三、电影造势的六种形式
四、影片、观众与品牌
电视剧
第六章 热播剧的日常化审美和商业诉求
一、开年大戏和献礼剧
二、家庭伦理剧为主的现实题材电视剧
三、名著改编凸显新视角和多元化
四、历史题材剧的想象和阐释
五、电视剧热播的市场成因
第七章 贴近市场的个性化创作
一、新版《红楼梦》
二、《媳妇的美好时代》
三、《老大的幸福》
四、《黎明之前》
五、《婚姻保卫战》
六、《杜拉拉升职记》
第八章 国产电视播的产业整合与提升
一、电视剧生产的“量”与“质”
二、多样性的题材与经典改编
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三、电视剧交易状况及其趋向
四、广电新政与平台的市场化竞争
五、营销时代与产业整合
动漫
新媒体
进口影视剧
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章节摘录

版权页：插图：或许是这个难题让卡梅隆寂寞了14年，忙碌了14年。2小时40分钟的故事容量，承担的
是开辟一个全新且完整的世界观的重任，这不是一块人人都能啃的硬骨头。能让全球普通观众在影片
开始的一个小时之内看明白而且接受一个不存在的世界，虽然这貌似不需要惊世骇俗的叙事技巧，但
是简单作下对比，就可以看出《阿凡达》和以往大部分表现虚拟世界的电影是不同的，我们看《黑客
帝国》，看《星际迷航》，再看《阿凡达》，有什么区别？在前者，虚拟世界本身是故事；而在后者
，虚拟世界只是一个寻常故事的不寻常背景，这就要求不能在虚拟世界上着墨过多，从而导致顾此失
彼。卡梅隆有创造一个新世界的野心和能力，但更难能可贵的是他懂得克制。要让所有人（不仅是小
众极品影迷，更是普罗大众）既为人物所倾心，又为故事所征服，更为那个虚拟世界而迷狂。故事发
展的每一步都不能踏错，角色的每一句台词都不能浪费，在这同时，又必须兼顾到虚拟世界与故事本
身的融合。这看似不可能的任务卡梅隆完成了。他是如何做到在别的导演看来是很棘手的事情的呢？
那就是他控制观众的方法。电影控制论，值得大讲特讲，因为我们的电影缺乏的正是控制手段。我们
的电影想让观众哭的时候，观众却往往想笑；想让人紧张，人却打哈欠。商业电影是一种催眠术，是
一种控制情绪和思维的技术。导演好比催眠师，与观众进行潜意识的斗法。控制住观众，才能突破票
房的极限。对于大多数观众而言，故事的吸引力就在于最原始和最简单的刺激点。刺激会为观众提供
人物的动机，刺激会让观众进入忘我的境界。卡梅隆所坚信的就是：刺激-定要原始和简单。越原始越
可以直指人心，越简单越可以控制更多人。你能控制的观众越多（票房基数大），能控制得越深（长
线走势和二次票源），你才有赢的机会。因此，有出息的导演不是把观众奉为上帝，导演要永远牵着
观众的鼻子走，才能成为商业电影的至尊大帝。
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媒体关注与评论

从大电影竟合、市场结构转型以及进入公共生活的动态关系而言，2010年中国电影、电视剧、动漫、
新媒体和进口影视剧产业的发展具有重要的转折意义。　　——丁亚平2010年中国动画影视剧创作继
续呈现出很大的现实增长态势，其富于活力的发展后劲既有现实市场的促生，更有着深层的国家文化
发展战略的支撑。　　——高小健2010年，主流国产商业类型片的创作取得了巨大的艺术成就。作为
华语电影中的经典和主体类型，动作类型和喜剧类型在良好的持续中又有了新的突破：悬疑类型也有
了较大的飞跃，成为当年国产片中的主要商业类型之一。　　——赵卫防2010年进口影片具有明显的
电影技术优势，由于《阿凡达》引起的观影狂潮，“3D”和“IMA）（”成为中国电影市场上最吸引
眼球的两个概念，它们不仅是吸金的法宝，而且预示了世界商业电影的一个重要发展方向。　　——
秦喜清2010年的热播剧呈现出日常化、个性化的美学风格和叙事走向，现实题材电视剧依然关注家庭
、婚姻、爱情等微观具体的“小情境”，社会生活中的热点、难点如房价、养老、婚恋等现象无一不
被纳入。　　——许婧手机剧和网络剧为许多草根影视剧创作者提供平等的机会，人人都可以拿起手
中的DV制作影视剧，个人和媒介结合，搭建自己的电视台，每一个都是一个独立的媒体，手中的DV
就是工具，新媒体创立了“全民创作”的时代。　　——赵远
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编辑推荐

《大电影时代:异彩纷呈的热播影视》：大电影时代专家解读与大众审美的完美结合、2010年中国电影
票房过百亿。自制剧、手机剧、网络剧喧闹纷呈。中国艺术研究院影视研究所、重磅出击。书写大电
影时代的文化地形图。热播影视剧的  专家解读、专业影视理论的大众普及。电影、电视剧、动漫、
新媒体剧、网络剧、手机剧、进口影视剧。影视剧的宣传推广，常常超越了作品本身，利用媒体无孔
不入的炒作心理凭借“话题战术”进行多渠道的“病毒式营销”，已成为影视发行宣传以至影视评论
的“潜规则”。“限播令”，表面上是限制了电视剧的排播方式，整顿电视剧播出环境，削弱恶性竞
争。而从长远来看将对电视剧生产产生重要的影响，必将成为推动电视剧产业转变的助力。除了杰出
的电影控制手段.《阿凡达》的成功离不开双重空间的叙事结构、绚丽的影像画面和大气磅礴的场景音
乐。《非诚勿扰2》延续了《非诚勿扰》中喜剧丰富性、空间多样性再加浪漫爱情的特色，在喜剧的
深度与广度层面进行了新的拓展。《让子弹飞》的叙事看似比较简单、直白、通俗易懂，其中所蕴含
的信息量却很饱满充实，有些段落既充满寓意又颇具黑色幽默的意味。不再进行宏大叙事，专注于个
体的人性表现，是《唐山大地震》获得高品格的重要美学元素。《媳妇的美好时代》的高明之处正在
于创作者抛弃了这种“三破一苦”的老套路，以“快乐的情绪，美好的生活态度”向观众展示了一种
新型家庭关系的美好情景。《婚姻保卫战》的出彩之处在于通过夫妻角色互换的方式告诉观众，婚姻
真正需要的是用智慧去经营，用爱心去浇灌，而非通过战争去保卫。《杜拉拉升职记》与其他青春偶
像剧的差别在于，年轻观众不再是其唯一的收视主体，它同时也受到中老年观众的欢迎，因为他们也
试图通过该剧了解自己下一代的生存境遇和心路历程。
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精彩短评

1、上电影思维课老师让买的。虽然说是想买就买，不买也可以。但看了内容还是蛮感兴趣的，所以
就买下来看看。
2、十分钟翻完，走马观花，水
3、sysu图书馆有，不过似乎随便翻翻就够了
4、还有更水的书么
5、影评不错
6、里面涉及的内容真是太全了，电影、电视、动画等一应俱全，是研究热播影视作品不能不看的图
书。
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章节试读

1、《大电影时代》的笔记-很多

        大电影时代 一个多小时浏览了大概
 影视剧的宣传推广 常常超越了作品本身利用媒体无孔不入的炒作心理 凭借话题战术 进行多渠道的病
毒式营销已成为影视发行宣传以至影视评论的潜规则  这个时代的电影电视剧 可以说全部借助无孔不
入的媒体 如果以这种势头下去 最无辜的观众就无法把握真相 相必攀比之风 浮夸之风 一反涨影视界的
乌烟瘴气
  电影造势的六种形式1 常规造势（习以为常的方式发布消息）2累积造势 利用已有成名资源的品牌优
势 调动大众对品牌的情感投入 非2比如 3 问题造势 用虚张声势在道德法律底线打擦边球 打口水仗等手
法炮制话题 比如赵氏孤儿 传闻范冰冰和X同居 4 超级造势 投入不寻常的人财物力 比如金陵十三钗 5 借
机造势 制作发行过程中外界发生的事件 比如x片上映时 玉树地震 默哀活动 6 边缘造势 以衍生品和产品
延伸层的内容别出心裁造势 
  这本书比先前看的类似电影书的要理论一些 不过比较长知识
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