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前言

动画。因为它的“假定性”特质，以及在故事编撰、表现材料、想象塑造和声音设计上给作者以极大
的维度，因此，它可以自由地表现人们无限的梦想。在许多人的成长记忆中都有几部可以津津乐道的
动画片或几个有着很深印记的卡通形象，而儿童更是对动画片有着天生的痴迷。其绚丽的色彩、夸张
的造型以及匪夷所思的故事，深深地吸引着他们充满好奇的眼睛。动画的神奇魔力不言而喻。而相对
于动画的学习者而言，则完全不同于观赏者的角度。它需要全面、系统的知识和技能做支撑。可以说
。动画是所有艺术门类中，艺术与科学最密不可分的一门综合、多元的艺术，也是最需要具备团队合
作精神的创作状态。这是作为一个合格的动画人的基本素质。在当下媒体形态和传播方式不断变化的
情况下，我们集中了全国主要的综合性院校及专业艺术设计院校中动画及相关学科的骨干教师，编著
了这套近三十册的动画教学丛书，基本涵盖了动画及其外延专业的主干课程，内容涉及前期创意至中
后期制作的各个环节，对学习动画所应掌握的知识结构作了较为明晰的梳理和归纳，同时也反映出国
内各院校对动画艺术教学的探索与思考。对于动画创作而言，时间永远是最重要的，还等什么，我们
一齐动手吧！
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内容概要
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章节摘录

插图：

Page 5



《影视动画广告设计》

精彩书评

1、又是第一个写书评，我喜欢第一个写书评，除了对读完的书做个记录，也能让大家了解这本书，
在购买之余做个参考。本周开学了，这是这个学期读完的第一本。由于我的工作也涉及到相关的知识
，读的还算细致，也确实有很多话想说，也希望听到大家的声音。这个系列的教材印刷和装帧的设计
都很好。但仅有这些貌似不够用。首先，主编4人，编委20人，这些人主要来自北京、武汉、广州。可
以看得出有人提议，有人响应，然后出了一个系列的教材。高校教师的压力的确很大，通常情况评副
教授是必须要有自己的著作，这个衡量的尺度没错，既然是老师就应该在自己熟悉的行业里有所成果
。然而事实并非如此，就如同这本书的一样，外表和内在的差距确实很大。书的作者叫吴祝元，是华
南农业大学的老师。一个农业大学的老师写了本关于影视动画广告的书，扯的太远了吧！也许这个农
业大学它确实有艺术设计类的专业，但未免让人觉得缺乏行业内的权威力。还有第二作者，叫石鑫进
，他并不在编委之列，通常来说，写书用不着两个人，顶多是评职能借个光，好多高校的评职还并不
认可第二作者。也许这个书根本就是石鑫进写的，前面的那个吴祝元大概是他的领导。中国的高校教
育处在成长中，罅隙众多，还有很长很长的路。我也是这个大环境中的一员，很多时候也只能偷偷的
一声叹息。书的第一章是干货，就是纯文字并且确实还能有些用处，对于影视广告的基本概念做了些
介绍。后五章是水货，贴图片加些文字介绍，这些具体制作的过程网上太多太多了，有必要这么大篇
幅的放在书里吗？作者的视角太狭窄了。同类书籍的确很少，推荐苏夏的《影视广告创意与制作》，
这个距离感大家可以感受得到。这个领域的确很尴尬，你说行业中的佼佼者都在忙着做制作广告挣大
钱，哪有闲工夫出书，在学校里的这些老师又没有太多的实战经验，勉强说说理论罢了。学生们又该
怎么办呢？制作广告的行业不断的在需求人才，可人才的培养又不能和需求衔接。其实大家都在努力
，但这条路是不是太过于曲折，成长的过程是需要时间来积累的。我家和学校之间开通了一条新路，
上班的距离缩短了一半，修路始终在进行着，像一个区域，一个城市，一个国家都是如此。

Page 6



《影视动画广告设计》

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:www.tushu000.com

Page 7


