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《电视剧艺术文化学》

内容概要

本书对电视剧艺术文化学概念的内涵与外延作了界定；对其研究对象、学理建构、研究方向作了设想
；对电视剧艺术文化学的历史、现实基础及其与中国传统文化关系作了阐释；研究了特定时代的某些
文化现象与电视剧艺术的关系等。
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书籍目录

绪论  一、电视剧艺术的文化意义　二、电视剧艺术与文化的关系　三、电视剧艺术文化学的跨学科
性　四、接受之维的动态审视第一章 文化语境与话语选择　一、市场经济与产业化之途　二、意识形
态与电视剧的话语选择　三、电视剧艺术与小说母体第二章 文化生态与艺术形态　一、电视剧文化生
态的格局　二、文化形态的划分与电视剧艺术形态　三、主流、艺术、商业的融合：以“红色经典”
改编为例第三章 声像符码与文本意向　一、电视剧文本的声像符码特性　二、电视剧文本的召唤结构
　三、电视剧的接受惯例第四章 文化心理与期待视野　一、观众的文化心理结构　二、观众文化心理
的群体共性　三、观众的个体文化差异　四、观众的期待视野第五章 视听审美与文化阐释　一、视听
直观与情感交流　二、角色效应与阐释模式　三、审美距离与视野融合　四、具体化与意义的阐释第
六章 艺术效果与文化功能　一、电视剧的观赏效果　二、明星与品牌效应　三、电视剧的模塑效果　
四、合目的性的分众化审美第七章 历史理性与地域特色　一、电视剧文本的历史性和历史的文本性　
二、电视剧的艺术真实与历史真实　三、电视剧艺术的地域特色第八章 国际市场与文化贸易　一、电
视剧国际市场环境及其特点　二、开拓电视剧国际市场的重要性　三、中国电视剧走出去战略　四、
中国电视剧开拓国际市场的对策思考参考文献后记
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精彩短评

1、正需要这本书，幸好当当有，到得特别及时，谢谢
2、书的结构不错！还没认真看！看完再来一次啊！
3、这本书真不错，专业，手感也很好。
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