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《广告设计》

内容概要

《广告设计(艺术设计类)》共分四章，内容包括：广告设计概述、广告设计中的思维方式、广告设计
的构成要素、广告设计的分类。
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编辑推荐

　　《高等院校美术专业系列教材：广告设计（艺术设计类）》采取了多角度、多层次的教学形式的
尝试。用广告学、心理学、创造学、符号学、语义学和方法论等理论指导广告教学，采用多学科、多
元化、开放式、互动式和全方位教学方法，启发和引导学生应用新的思维方法，加强多学科的协调能
力和综合能力，为成功者在实践的过程中获取一些新的理念。
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