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《电影市场学》

内容概要

电影市场学（中央戏剧学院教材），ISBN：9787106022181，作者：黄一峰著
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《电影市场学》

作者简介

黄一峰，重庆人，生于上个世纪70年代末。1999年北京电影学院管理系电影发行管理专业本科毕业，
获学士学位。次年考取北京电影学院管理系硕士研究生，研究方向为电影市场营销，2003年获得电影
学硕士学位。同年进入中央戏剧学院电视艺术系任教，现为该系影视制片管理专业教师。
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《电影市场学》

书籍目录

第一章  电影市场学概述　第一节　电影市场学的研究对象    一、电影生产    二、电影销售渠道    三、
电影终端销售网络    四、电影消费者　第二节  电影市场学的研究特点 　 一、对行业的充分了解  　二
、与基础学科的结合　第三节　中国电影市场学研究的不足    一、用更平和的心态看待电影：电影很
普通    二、把问题落实得更清楚：从定性走向定量    三、电影业不要变成井底之蛙：这已是一个行业
融合与全球化的时代　第四节  电影市场学研究的重要性    一、电影市场学的研究对于把握目前的市场
现状非常重要    二、电影市场学对于开拓新的电影市场意义重大    三、电影市场学的研究有助于丰富
电影理论研究的内涵第二章  中国电影市场发展概述　第一节　建国初期至上世纪70年代末中国电影发
行放映体制发展概况    一、特征一：对苏联的模仿  　二、特征二：全国一盘棋 　 三、特征三：电影
不是商品　第二节　上世纪80年代中国电影市场发展概况  　一、《关于改革电影发行放映管理体制的
请示报告》  　二、1981年，中影公司长沙会议 　 三、发行放映的各项指标开始全面下滑 　 四、1986
年，影视合流　  五、1989年，承包制　  六、城市影院改造的开端　第三节  上世纪90年代中国电影市
场发展概况  　一、1990年·基数承包·《妈妈再爱我一次》  　二、1991年·展映  　三、1992年·关
键时刻  　四、1993年·《关于当前深化电影行业机制改革的若干意见》  　五、1994年·深化改革·
新的问题  　六、1995年·出口分账大片  　七、1996年·《关于进一步做好电影工作的几点意见》·
《电影管理条例》      　八、1997年·全面改革中  　九、1998年·《泰坦尼克号》·《甲方乙方》 　 
十、1999年·中国电影市场的窗户愈加敞亮　第四节　新世纪中国电影市场发展趋势    一、2000年·
《关于进一步深化电影业改革的若干意见》    二、2001年·外资影院    三、2002年·全新《电影管理条
例》第三章  电影市场营销环境　第一节  电影市场营销环境的含义　第二节  电影企业市场环境的特点
　　⋯⋯第四章　中国电影成本研究第五章　电影产品第六章　电影消费者行为研究第七章　电影市
场细分第八章　电影销售渠道后记
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《电影市场学》

精彩短评

1、it's just a textbook.....
2、对于考背影的人来说很重要
3、书可小了
4、还可以吗，实用，但是出版时间比较久了
5、不错   有爱好的值得看看
6、对于电影市场有一定的了解，但是内容实在太浅显，没有深度和思考。
7、现在各高校纷纷抢出教材，这本也只是感觉一般而已。所幸，我可以把它送给别人。哈哈。。。
8、文字很容易读，潜台词就是，内容比较潜
9、得多读几遍，加实际操作。
10、有人认为提到为市场和消费者服务就意味着艺术沦丧和创作上的媚俗，这个观点其实根本站不住
脚，艺术创作与市场需求之间的距离远没有我们想的那么大。P182 3
11、很好 而且老师很帅 哈哈哈
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