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内容概要

《展示设计》包括：展示设计概述、展示设计的分类、展示设计与人体工程学、展示空间设计、展示
道具设计、橱窗展示设计、展示空间的色彩设计、展示空间的照明设计、展示设计的流程、展示设计
的表现、展示工程材料与工艺，全面涵盖了展示设计中所涉及的内容。《展示设计》内容实用性强，
文字通俗易懂，附有近300张图片，让学生能更加直观地掌握展示设计的知识。另外，《展示设计》注
重理论联系实际，对展示材料和施工方面知识做了详细的介绍。读者通过《展示设计》的学习，能初
步掌握制图、方案以及施工全过程，从而逐渐独立完成设计项目。
《展示设计》既可作为本科、高职高专、成人高等院校等相关专业学生的学习用书，也可供展览、展
示设计领域的相关人员参考。
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书籍目录

第1章 展示设计概述
　1.1 展示设计的概念
　1.2 展示设计的发展历程
　1.3 展示设计的本质与特征
　1.4 展示设计的可持续发展观
第2章 展示设计的分类
　2.1 商业展示设计
　2.2 博物馆展示设计
　2.3 展览类展示设计
　2.4 庆典礼仪展示设计
　3.1 人体工程学的定义与作用
　3.2 展示设计中的人体尺寸要求
第3章 展示设计与人体工程学
　3.2.1 人体尺寸
　3.2.2 人体尺寸在展示设计中的运用
　3.3 展示设计中的视觉要素
　3.3.1 视觉生理与展示设计
　3.3.2 视觉美感与展示设计
　3.3.3 视觉形态与展示设计
　3.4 展示设计中的心理特征
第4章 展示空间设计
　4.1 展示空间的分类
　4.1.1 从空间使用功能上分类
　4.1.2 从空间的平面形式上分类
　4.2 展示空间设计的手法
　4.2.1 单一空间的形式处理
　4.2.2 多空间组合的处理
　4.2.3 空间的界面处理
　4.3 展示空间的艺术风格
　4.4 展示空间设计的基本原则
第5章 展示道具设计
　5.1 展示道具的功能
　5.2 展示道具的分类
　5.2.1 展架
　5.2.2 展柜
　5.2.3 展台
　5.2.4 展板
　5.2.5 辅助道具
　5.3 展示道具的设计原则
第6章 橱窗展示设计
　6.1 橱窗的构造形式
　6.2 橱窗的陈列方法
　6.3 橱窗道具设计
　6.4 橱窗的色彩与照明设计
　6.4.1 橱窗的色彩设计
　6.4.2 橱窗的照明设计
第7章 展示空间的色彩设计
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　7.1 色彩的概述
　7.1.1 色彩的三属性
　7.1.2 色彩的视觉心理
　7.2 色彩在展示设计中的作用
　7.3 展示空间的色彩设计方法与原则
　7.3.1 展示空间的色彩设计方法
　7.3.2 展示空间的色彩设计原则
第8章 展示空间的照明设计
　8.1 展示照明的基础知识
　8.1.1 自然采光
　8.1.2 人工照明
　8.2 展示照明的设计形式
　8.2.1 展示照明的布局形式
　8.2.2 展示照明的投射方式
　8.3 展示照明的设计方法
　8.4 展示照明常用灯具与安装
　8.4.1 展示灯具的用途
　8.4.2 展示灯具与安装
第9章 展示设计的流程
　9.1 展示的前期策划
　9.2 展示的艺术设计
　9.3 展示的技术设计
　9.4 展示工程的实施
第10章 展示设计的表现
　10.1 展示设计工程图
　10.1.1 制图的基本知识
　10.1.2 工程图纸的分类
　10.2 展示设计效果图
　10.3 展示设计模型
第11章 展示工程的材料与工艺
　11.1 展示工程材料概述
　11.2 展示工程材料的分类
　11.2.1 构筑材料
　11.2.2 基层材料
　11.2.3 面层材料
　11.2.4 胶合材料
　11.2.5 发光装饰材料
　11.3 展示设计的施工工艺
　11.3.1 地面装饰工程
　11.3.2 墙面装饰工程
　11.3.3 吊顶装饰工程
参考文献
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章节摘录

版权页：插图：展示，英文为dispIay，语意上有“表现”、“显现”、“被见”之意。在《辞海》中
，将“展”解释为“开”、“伸张”、“陈列”；“示”解释为以事告人，给人看。因此“展示”具
有清楚地摆出来或明显地表现出来的意思。展示的含义就是以信息传达、促销、教育启蒙等为目的，
在一定时期及特定空间里将要传达的内容表现给参观者的一种空间传播形式。展示设计具体而言指的
是展示活动的设计，它是指运用现代的科学思想和先进的设计手段对展示空间内外环境进行创造，并
采用一定形式的视觉传达手段和特色的照明方式，借助某种道具设施，运用恰当的色彩装饰，将一定
量的信息和宣传内容，生动地展示在观众面前，以期对观众的心理、思想与行为产生重大的影响，为
达到此目的所进行的一系列创造性劳动。简单地说，展示设计是使展示空间环境、道具形式、照明方
式和视觉传达手段等，有利于展示展品，并在心理和精神上深刻地感染观众的综合性设计工作。展示
设计需要达到三个目的：创造良好的陈列空间和展示环境；创造最佳的陈列方式和展示形象；创造和
谐的人机关系和人际关系。因此，展示设计不是简单地摆放展品，而是通过设计，运用空间规划、平
面布置、灯光控制、色彩配置以及各种组织策划，有计划、有目的、符合逻辑地将展示的内容展现给
观众，并力求使观众接受设计者计划传达的信息。它包含传递信息一方与接受信息一方的相互作用关
系。

Page 5



《展示设计》

编辑推荐
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精彩短评

1、真的是教学用书,作展会的应该有一本,推荐购买
2、正在看，还算不错吧
3、适合初学者 要是想提高还是看看别的书吧
4、比旧书市场的二手书还破，书页都皱了，封底还有破损，脏兮兮的，第一次在卓越买书遇到这种
情况，以后不会再光顾了。
5、结合基础，实例较多，值得反复考究、
6、物流好快啊，昨天拍的今天就到了，书还可以
7、通俗易懂、理论知识虽不能说丰富，但已经够、
8、还好，理论很多。就是手绘的很少，几乎没有
9、唉，教科书一本。两天读完，初触展示设计。
10、书的纸张都很好，内容也很丰富，赞

Page 7



《展示设计》

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:www.tushu000.com

Page 8


