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《企业识别》

内容概要

本书是《广告与设计》系列教材中的《企业识别：CI的策划和设计》分册。全书共分成三大板块，主
要讲述了设计概念的策划、文字语言形式的提炼以及图形、视觉形象的设计。书中还附有一些典型案
例供读者参考。 本书内容丰富，图文并茂，讲解深入浅出，通俗易懂，具有一定的系统性、知识性及
实用性，是一本优秀的教材，可供各美术院校及培训专业人才使用。
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书籍目录

导言：神奇的企业包装板块一：问题  目录：设计概论的开发 第一章 问题的提出  一、动机的确认  二
、时机的选择 第二章 现状的测评  一、文献的调查  二、决策层的调查  三、员工意识的调查  四、企业
形象的调查 第三章 目标的设定  一、形象的定位  二、概念的提炼 附录：国际经典案例  案例1：麦当劳
 案例2：耐克  案例3：奔驰板块二：概念  文字：语言形式的提炼 第一章 名称的设定  一 名称设定的原
则  二 名称设定的理据  三 品牌策略的实施 第二章 理念的确立  一 经营宗旨  二 经营方针  三 企业精神  
四 企业价值观  五 形象口号 第三章 规范的构成  一 整体行为识别  二 组织行为识别  三 员工行为识别 附
录：中国经典案例  案例1：娃哈哈  案例2：雅戈尔  案例3：恒源祥板块三：概念  图形：视觉形象的设
计 第一章 基础系统的开发与设计  一 标志  二 标准字  三 标准色与辅助色  四 企业造型  五 辅助图形 第
二章 应用系统的开发和设计  一 办公文具类  二 企业证件类  三 交通工具类  四 环境、招牌、标识类  五 
大众传播广告、宣传品类  六 企业服饰类  七 包装用品类  八 促销用品类  九 对外账单类  十 其他第三章 
企业形象设计手册附录：VI设计案例操作：组织、流程、文件 一 CI导入组织 二 CI导入流程 三 CI导入
文件后记：CI的新视界参考文献
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精彩短评

1、我喜欢，是我想要的,谢谢当当网！！
2、书是收到了，可已经面目全非。当当的网站是有了改观，但是越来越不重视顾客了，好像书卖了
就随便一包发给买书的人，那么漂亮的书读者收到后却是伤痕累累，怎么可以这样，你们也太不负责
任了。
3、内容丰富，喜欢
4、内容详细，值得参考
5、我是初学者，我们老师推荐的，里面有挺多案例的
6、看起来像是给企业大佬写的，概念总结梳理多，操作性一般
7、这本书很好,
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