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《中国现代油画赏玩》

前言

　　20世纪后半叶，虽然在美国纽约的拍卖市场中已经出现了中国油画家的作品，但在上拍数量与上
拍频率上都不高，并未形成明确的市场概念。90年代初期香港佳士得拍卖公司率先创设“中国当代油
画”拍卖专场，由此激发了艺术市场对“中国油画”的普遍关注。1993年成立之初的中国嘉德国际拍
卖有限公司敏感地认识到油画的市场潜力。在翌年春季的首度拍卖中，“中国油画及雕塑”与“中国
书画”成为了该公司拍卖的两张“王牌”，而“中国油画及雕塑”专场的总成交额达到了196.13万元
，成交率为71％。稍后，香港佳士得拍卖公司春季拍卖会推出的“19-20世纪中国油画”专场更取得了
骄人的成绩，初步形成了关于中国油画拍卖领域国际性的市场互动。买方的回应无疑是积极甚至是激
烈的，1994年中国嘉德秋季“中国油画及雕塑”专场的统计数据可以进一步加以证明：该场的总成交
额为619.41万元，成交率为88%。　　众所周知，1995年至1997年是中国艺术品拍卖市场发展的“第一
黄金期”，与之并行不悖的是中国艺术品市场中油画拍卖迅猛的发展态势。在格局上，中国内地的中
国嘉德国际拍卖有限公司与香港地区的佳士得拍卖有限公司是涉足油画拍卖领域的两大龙头企业，基
本上分割了有关油画拍卖的海外市场份额。从成交金额来看，这一时期香港佳士得“中国油画”专场
单场成交额一般在600万港币至800万港币之间，而内地的中国嘉德“中国油画及雕塑”专场单场成交
额则通常与之不相上下。然而由于中国嘉德在市场中明显占有了先机，1996年更结合大陆地区藏家的
兴趣和需求，开始倡导所谓“新中国美术”的收藏理念，并适时推出了如刘春华《毛主席去安源》等
“新中国油画”的经典代表作。而此类作品成功地以高价拍出，不仅进一步吸引了市场对油画的关注
力，同时客观上推高了油画拍卖的总成交金额。如在1996年中国嘉德秋季拍卖会中，“中国油画及雕
塑”专场总成交额为632.61万元，而油画作品占了相当大比重的“新中国美术”特别专场则创出
了1050.27万元的成交纪录。在此基础上，翌年的中国嘉德1997年春季拍卖会“中国油画及雕塑”专场
又以单场总成交额1216万元、成交率85%的成绩令人侧目，形成了一个历史性的高点。
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《中国现代油画赏玩》

内容概要

《中国现代油画赏玩2》说明了我国油画在市场上的行情，以及格局趋势走向。以市场热点而言，“
早期油画家作品”、“新中国美术经典作品”、“国际艺术大师作品”和“当代艺术品”是构成中国
“油画及当代艺术品”市场的基本板块。依据各个板块目前的走势而论，则“早期油画家作品”最为
“稳健”，“新中国美术经典作品”最有“人气”，“国际艺术大师作品”最为“硬通”，“当代艺
术品”则最有“利润”。希望《中国现代油画赏玩2》能够为喜好收藏油画的朋友们带来种官感的认
识。
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《中国现代油画赏玩》

作者简介

李强，男，汉族，1952年出生于长沙，致公党员，副教授。香港东方文化艺术中心书院文化研究会副
会长；国际中华收藏学会常务理事。     
　　1979年进入收藏领域，收藏类别繁杂，邮票、钱币、字画、瓷器、铜器、竹木雕刻、杂件等等均
有涉猎。 
　　主要研究：科举教育、
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《中国现代油画赏玩》

编辑推荐

　　20世纪后半叶，虽然在美国纽约的拍卖市场中已经出现了中国油画家的作品，但在上拍数量与上
拍频率上都不高，并未形成明确的市场概念。90年代初期香港佳士得拍卖公司率先创设“中国当代油
画”拍卖专场，由此激发了艺术市场对“中国油画”的普遍关注。1993年成立之初的中国嘉德国际拍
卖有限公司敏感地认识到油画的市场潜力。在翌年春季的首度拍卖中，“中国油画及雕塑”与“中国
书画”成为了该公司拍卖的两张“王牌”，而“中国油画及雕塑”专场的总成交额达到了196.13万元
，成交率为71％。稍后，香港佳士得拍卖公司春季拍卖会推出的“19-20世纪中国油画”专场更取得了
骄人的成绩，初步形成了关于中国油画拍卖领域国际性的市场互动。买方的回应无疑是积极甚至是激
烈的，1994年中国嘉德秋季“中国油画及雕塑”专场的统计数据可以进一步加以证明：该场的总成交
额为619.41万元，成交率为88%。　　众所周知，1995年至1997年是中国艺术品拍卖市场发展的“第一
黄金期”，与之并行不悖的是中国艺术品市场中油画拍卖迅猛的发展态势。在格局上，中国内地的中
国嘉德国际拍卖有限公司与香港地区的佳士得拍卖有限公司是涉足油画拍卖领域的两大龙头企业，基
本上分割了有关油画拍卖的海外市场份额。从成交金额来看，这一时期香港佳士得“中国油画”专场
单场成交额一般在600万港币至800万港币之间，而内地的中国嘉德“中国油画及雕塑”专场单场成交
额则通常与之不相上下。然而由于中国嘉德在市场中明显占有了先机，1996年更结合大陆地区藏家的
兴趣和需求，开始倡导所谓“新中国美术”的收藏理念，并适时推出了如刘春华《毛主席去安源》等
“新中国油画”的经典代表作。而此类作品成功地以高价拍出，不仅进一步吸引了市场对油画的关注
力，同时客观上推高了油画拍卖的总成交金额。如在1996年中国嘉德秋季拍卖会中，“中国油画及雕
塑”专场总成交额为632.61万元，而油画作品占了相当大比重的“新中国美术”特别专场则创出
了1050.27万元的成交纪录。在此基础上，翌年的中国嘉德1997年春季拍卖会“中国油画及雕塑”专场
又以单场总成交额1216万元、成交率85%的成绩令人侧目，形成了一个历史性的高点。
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