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《广告摄影》

内容概要

《广告摄影:被消费的视觉》内容简介：当今我国以自主创新作为建设创意大国的国策，改革艺术与设
计教育是重要的工作。自从我国推行改革开放路线以来，经济改革成就显著，现代设计教育得以发展
，在20年间迅速地进步，成功地从工艺美术改变为设计专业教育。但可能是发展过急，欠缺充足的时
间与长远的策划，没有按部就班地进行实验与实践，设计教育还是重技艺而轻创意，沦为种短视的职
业训练。近十年来，这种设计教育无限地膨胀，全国大专院校无不开办设计课程，疯狂扩招，争相建
造堂皇的教学殿堂，热衷于引进新科技硬件，基础课程停留在上世纪80年代的模式，师资难求大部分
教师缺乏专业实践难以向学生传授专业经验。这种现象是我国创意教育大危机的预兆。
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《广告摄影》
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《广告摄影》

章节摘录

　　第一章　摄影的视觉　　第一节　摄影的产生对视觉艺术的冲击　　翻开人类的艺术史我们知道
，由不同的种族贡献出的千姿百态的辉煌画面，在我们的眼中缔造出这世界上每一个民族骄傲的过去
。在这众多如繁星般的历史画面之中，我们可以目睹到东方、西方，中东、非洲、印地安等等诸多不
同文化的风貌，追求表现现实生活的，描绘未知冥界的，关注表现精神世界的，等等，同一个世界中
的文化艺术竟有如此多的不同。但从另一个角度去观察，我们就会发觉，这所有的艺术形式都在尽其
所能地描绘“自然”。由于地域的差别、气候的差别、物产的差别养育出文化的差别，才令被描绘的
“自然”有了这样那样的“形式”区别，并且形成不尽相同的乃至有些迥异的文化体。而不同的文化
体的文化表征都不约而同地选择了以“可见”之物作为他们表现观念的语汇，即便是天空中的行星也
会被冠以地球上物种的名字（如星座说、星宿说）。我们身处的“世界”（自然）就是我们人类的文
化艺术表现的语汇资源，区别只是不同描绘的方式、方法以及期望与祈盼。但是这一切随着1580年一
个可以通过小孔记录景物的盒子的出现，逐渐改变了。这一新事物的影响首先体现在欧洲的绘画领域
。“在西方的艺术中，绘画总是画在建筑的顶部⋯⋯随着暗箱的出现，在画架上作画也盛行起来。”
（霍克尼）此时的暗箱还不是现代意义上的摄影，但是其基本原理是一样的，直至今日也未改变。　
　⋯⋯
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精彩短评

1、一般般啊
2、玩摄影 千万不要被摄影玩
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