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内容概要

本书是21世纪高等职业教育规划教材形象设计专业双证系列之一。按照我国高等职业教育的培养目标
，强调培养形象设计专业人员对于色彩的实际应用能力。本书采用图文结合的形式，着重于广告、销
售、服务及商务几个方面，对于如何进行商业形象设计作了充分而详细的阐述，尤其强调设计的方法
和
步骤，非常适合日常教学使用，即便是初学者或是爱好者，也能通过阅读本书了解和学习商业造型的
方法。
本书实用性较强，适用于大中专院校形象设计及相关专业的学生以及从事形象设计行业的专业人士。
也可作为形象设计师等相关职业技能培训用书。
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