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《国际标志2004》

内容概要

《国际标志2004》集国际最新的标志与形象设计，给业界以借鉴和交流。中国已经加入世界贸易组织
，它意味着中国成为世界经济大市场中的重要组成部分。这为我国经济持续稳定发展带来历史性机遇
，同时对我国各个产业的发展也带来新的挑战在品牌竞争的白热化市场竞争中，中国品牌需要独特鲜
明的商标和企业形象，视觉设计在产品设计、品牌形象、环境设计、新媒体中都起着影响甚至决定市
场的关键作用。
文化、商业、社会以及活动的标志与形象丰富着我们的视野。从企业标志到商标，从环境标志符号到
奥运会标志，看似简单的符号需要设计师的智慧和创意，同时也体现出社会的变化。
美观悦目的标志，能给观众以有效的视觉冲击力、感召力和吸引力。其商业上的价值举足轻重，标志
设计也同其他视觉艺术一样，映射出时代发展与审美的变化。标志的造型语言越来越丰富并充满着变
数。它不仅需要简洁美观，而且要考虑其多种形态的可塑性和能动性。以标志为核心的形象传播在多
元形态的传播中，风格化和个性化的形象塑造将成为主旋律。
设计在商业、文化、社会中的价值正逐步体现。标志与形象语言具有文字所不能替代的作用。文字符
号与视觉语汇相得益彰，共同组合成今天的文化交响乐。
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