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《形象色彩设计》

前言

形象色彩设计是以色彩为媒介来展现和塑造形象的一种视觉艺术形式，是融汇科学技术、工业生产和
文化艺术的综合体，是当代视觉文化的重要构成部分。形象色彩设计包罗万象，针对企业、城市、产
品、人物的形象色彩设计都属于此范畴。人物形象色彩设计是以人为本位的设计，是对人物整体形象
的色彩包装。伴随大众传播系统的发展，人物形象色彩设计正日益成为人们政治、经济、文化、生活
中不可缺少的一部分，形象色彩设计越来越受到重视。 在多种信息的吸收和反馈的过程中，形象色彩
对人外在生活以及内在精神的深刻影响，已经形成了一种综合性的文化现象。由于色彩是最具情感表
现力的艺术语言，具有先声夺人的特性，形象色彩设计对于如何提高主体的形象质量、如何在生产活
动中表现出人类精神文明发展的水平、如何在自身物质化的过程中成为生产力的重要内容，具有重要
价值。而形象色彩的艺术品质，使得形象色彩本身横跨在实用与审美的两极之间，成为实用与审美的
结合体，成为一个集艺术化与实用化于一体的艺术新形态。 《形象色彩设计》是高等职业教育人物形
象设计专业系列教材之一，本书从基础色彩入手，由浅入深全面系统地介绍了形象色彩设计的基础理
论以及形象色彩设计的实际运用，适合于不同基础条件的人物形象设计专业的学生使用。本书从各个
角度全方位诠释了形象色彩与人体、与心理、与环境与其他制约因素的关系，无论是系统性、时尚性
、适用性还是理论水平都力求达到高职教育对专业化人才培养的要求。 本书的出版，凝聚了与我合作
参加编写的所有人员的智慧和心血，在此，我要感谢参加编写工作的辽东学院、海口经济职业技术学
院、湖南大众传媒职业技术学院的老师和同仁们，其中郑丹彤老师参加了第1、7、8章的编写工作，陈
卓林老师参加了第2、3、4、5章的编写工作，范红梅老师参加了第6、7章的编写工作，以及参加部分
内容编写工作的周生力、何娟老师。 由于时间仓促，不当之处在所难免，敬请各界专家和读者朋友批
评指正。本书在编写过程中采用了大量国内外优秀作品作为教学参考图片，在此对相关杂志与网站一
并表示感谢。 艾行爽 2009年3月
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《形象色彩设计》

内容概要

形象色彩设计，ISBN：9787122046741，作者：艾行爽 主编
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《形象色彩设计》

书籍目录

第一章  形象色彩设计概述  一、形象色彩与形象色彩设计  二、形象色彩设计的性质  三、形象色彩设
计的特点  四、形象色彩设计的研究范围  思考与练习第二章  形象色彩设计的光色原理  第一节  光与色
彩  第二节  色彩的分类及属性  第三节  色彩的体系  第四节  色彩的混合  思考与练习第三章  形象色彩设
计——色彩的视觉和心理传达  第一节  形象色彩的视觉生理效应  第二节  形象色彩的视觉心理效应  第
三节  色彩与听觉、味觉、嗅觉及色彩联想  思考与练习第四章  形象色彩设计的构成及形式美法则  第
一节  色彩形式美的构成  第二节  形象色彩设计的调整  思考与练习第五章  形象色彩设计的对比与调和 
第一节  形象色彩设计的对比  第二节  形象色彩设计的调和  思考与练习第六章  形象色彩设计的个人色
彩体系  第一节  个人色彩理论概述  第二节  季节色彩理论概述  思考与练习第七章  形象色彩设计的配
色  第一节  形象色彩设计的妆色  第二节  形象色彩设计的发色  第三节  形象色彩设计的整体效果  第四
节  形象色彩设计的风格  恩老与练习第八章  形象色彩设计的其他相关因素  第一节  形象色彩设计与人 
第二节  形象色彩设计与环境  第三节  形象色彩与流行色  第四节  形象色彩的其他制约因素  思考与练
习第九章  形象色彩设计的方法与程序  第一节  形象色彩设计的方法  第二节  形象色彩设计的程序  思
考与练习参考文献
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《形象色彩设计》

章节摘录

插图：形象色彩设计的研究范围包括人与服饰、人与环境、人与人、人与社会等色彩方面的关系。作
为集科学、技术与艺术于一体的综合性学科，形象色彩设计具有多学科交叉的特性。形象色彩设计的
研究领域可以概分为自然科学体系和人文学科体系，自然学科注重研究物质属性，如衣饰的材质、形
态、色彩、构造等内容，人文学科注重研究非物质文化属性，即人的心理、审美、文化、环境等。就
专业领域而言，需要色彩设计、美容保健、形象设计、服装设计等学科理论的支撑。就被设计者而言
，本着以人为本的设计理念，需要对生理学与心理学领域有所了解，需要仔细研究人物的设计动机、
体形、肤色、性别、年龄、文化、职业、审美情趣、生活方式、价值观念等。因此，形象色彩涉及物
理、化学、医学、美学、生理学、心理学、社会学、文化学、市场经济学、美术学等相关学科的综合
运用。由于影响形象色彩设计效果的因素众多，加剧了形象色彩设计过程的复杂性，设计者单凭直觉
和经验进行构思创作很难满足形象色彩设计的多样化需求。形象色彩设计的发展，需要多学科多方面
的协同合作，而不是是孤立的设计成果。在影视市场、服装市场、美术市场曰益泛滥的消费主义、大
众文化时代，形象服饰色彩设计正发挥越来越重要的作用，我们需要积累深厚的文化品位和审美素养
，需要协作精神，在认真而系统的掌握形象色彩设计理论的前提下，并在充分理解形象色彩设计涉及
的各因素之间关系的前提下，才能设计出符合时代需求的作品，去寻求人与自然、人与环境、人与艺
术等方面的大和谐。
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《形象色彩设计》

编辑推荐

《形象色彩设计》可供高等职业教育人物形象设计专业、服装专业、化妆专业的学生使用，也可作为
从事相关行业人员的参考书，还可供希望获得形象色彩知识以提高自身审美修养和色彩搭配能力的非
专业读者使用。
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《形象色彩设计》

精彩短评

1、这是一本很不错的书,我是在书店看过后才买的,跟书店的一样
2、不是我想要的书，但是内容还是不错的。
3、帮人买的，说还可以的~
4、图多，内容普通。但是看看还是有帮助的。
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