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内容概要

本书从全新的角度对广告定位的变迁，广告的信息传输，图像、文字与声音的意义，欲望的艺术，广
告的生态责任等方面进行了阐述，提出新观点及创意表现的方式方法。
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作者简介

杭海
1965年出生于江苏省南京市，1991年毕业于中央工艺美术学院，获硕士学位。现任中央美术学院设计
学院副教授。著有《借题发挥--招贴设计《关注老人》的教学笔记》,《十一个人的自我推广:创意的心
理研究与过程分析》 ,《孩子的方式--一个艺术家的教子手记》等
目录:
前言
第一章 定位的变迁
第二章 广告的信息传达
第三章 图像，文字与声音
第四章 欲望的艺术
第五章 广告的生态责任
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精彩短评

1、广告都挺好看，讲述清楚明白
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精彩书评

1、插图、版式都很给力，内容更给力，如果您只想看重点，只用看画底线的大字就行了。把研究理
论运用到实践当中，此书可见一斑。比那种纯文字的枯燥东西受看多了！在这本书中，句句灵感乍现
，图图思维爆裂。但我只记了一些我感受最深和与我有共鸣的要点：通过一种独特的视觉形式来区分
符号和像征单一诉求、突出特征重复便于记忆写得少，说得多（同适用于演讲）令人耳目一新并与从
不同，不落俗套，有助于唤起受众注意1.与周围相比，显得突出2.合乎观看者需要不要频繁改变策略和
卖点简化、简化、再简化（同适用于任何地方）有震撼力的广告往往出于直觉和一时的灵感情感体验
大于逻辑理性定位是个屁！
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