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《商品展览设计精华》

前言

在设计领域中，展览设计因其独特的内容和形式而成为一项独立的设计职业。在当今的商品大潮中，
引起越来越多的人的兴趣和关注。的确，展览设计不同于一般的设计作品，它的艺术性远不及商业性
，它是一种商业环境的创造，是商品经济条件下市场竞争的工具。展览设计的特征表现在：①设计中
注入商业信息的多少，质量的讷氏，直接影响展览会的成功与否；②在商业展览设计中过分追求设计
技巧会直接影响展览会目的的表现；③展览设计是创造销售环境而不仅仅是艺术设计。展览设计也有
自己独特的设计特点：①为参观者提供简洁、方便的观赏路线；②传递顾主的市场意愿；③具有引人
注意，简单的视觉形象；④既与整体气氛协调，又有其独特的设计构思；⑤能使参观者容易理解；⑥
具有零售商品的贮藏空间；⑦清晰表达展览会举办者的意图：⑧不仅仅是创造美丽的外观而不抓住市
场机遇，树立企业形象。很难说展览设计对展览会的成功有多大影响，但目前能肯定的是好的展览设
计有助于达到展览会的预期目的。展览设计应是经济、有效、安装方便，逻辑性强，并能引起人们的
注意力。好的展览设计，无论其规模大小，必须具有商业意识——能完善、准确地传递企业与展览商
品的所有信息。因此展览设计者必须做到：（1）理解举办展览会的目的，如果展览会的目的尚不明
确的话，设计得应与举力者积极合作，共同商讨，明确目的，以便在设计中准确表达意图和传递信息
。（2）舍行花费时间和精力去理解商品特点、生产情况市场发展、况能力等一切信息，这样才能使
展览设计有利于对企业的整体表现，而不仅是商品本身。（3）设计者还要抓住顾主的心态，所他们
的想法和需求通过设计表现出来。此外，设计者还要具有空间设计，产品设计与图示表达，结构和材
料方面的知识。应该指出的是，展览设计不是个人的创作活动，而是集体智慧的结晶，整个设计过程
需要紧凑，融洽的合作关系。包括与企业、顾客、展览举办者，专业人员，甚至制作人的合作。
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《商品展览设计精华》

内容概要

《商品展览设计精华》内容简介：在设计领域中，展览设计因其独特的内容和形式而成为一项独立的
设计职业。在当今的商品大潮中，引起越来越多的人的兴趣和关注。的确，展览设计不同于一般的设
计作品，它的艺术性远不及商业性，它是一种商业环境的创造，是商品经济条件下市场竞争的工具。

Page 3



《商品展览设计精华》

书籍目录

第一章 小型展览
第二章 中型展览
第三章 大型展览
第四章 多层展览
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章节摘录

插图：
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编辑推荐

《商品展览设计精华》是由黑龙江科学技术出版社出版的。
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