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《商业插图》

内容概要

《商业插图》介绍了:我从事商业插图这门课程的教学已有多年了。今天编写这本《商业插图》教材，
对我而言，不失为一次绝好的机遇，让我有机会对这门课进行较为系统的总结和重新认识。作为文革
后进入高等学府的首批大学生，在我学习设计时，尚未开设商业插图这门课，当时还是以图案和装饰
画为主要的专业基础课。80年代，我在美国大学进修期间，接触到了商业插图这门课程。以后几年，
在对外交流中，逐渐了解了各国设计院校商业插图课的一些情况。1990年，经过和同事们商议，特别
是得到当时的教研室主任王炯老师的热情支持，我在学校开设了商业插图课。
最初我们把商业插图称为图形设计课，主要引导学生认识图形的各种组合及其意义方面的组合变化，
课程时间大概只有80学时。以后，本课程在内容和学时方面有了大幅度的扩展。今天，我们开设的商
业插图课程中包含了国内外设计院校里视觉传达设计、图形设计、商业插图课的各种内容，主要分为
两大部分：第一，以插图为表现载体的图形的语义及其构成：第二，插图的各种表现方法和技巧。
美术设计教学有其特殊性。在思维方法上它在许多方面要运用到创造性思维，在教学方法上又十分强
调技能方面的传授和实践。美术设计教学不像某些文科教学那样，它光靠系统性的概念灌输是不行的
。明白一个概念和会做一样设计不是一回事。因此，美术设计教科书的写法及其在教学中的作用还是
一个值得研究和探讨的问题。在我看来，美术教科书的主要作用在于给学生关于本课程一个系统性的
背景知识，能够提供给学生了解、分析和解决具体设计课题的思路或方法，能够给学生一些引导性的
技法方面的基础知识，“师傅领进门，造化靠自己”。真正的具有个人风格的技法是不能教的。学生
要真正地掌握一门课程的内容及相关技能，除了靠教师的具体指导，主要还是靠自己动手去实践。同
样，学生如果要在设计方面有所成就，形成个人的风格，关键还在于自己去探索、去发展。
在本书中，我主要着重从两个方面进行阐述：首先是和商业插图相关的背景知识和基本理论一一插图
的基本功能、历史发展过程中的创作思想和设计风格、插图的各种基本样式、在实践中的设计运作过
程等等：其次是对一些最基本的绘制技法方面的介绍，以及对一些作品绘制方法和过程的分析。后者
在阐述上应该说是十分简略的，因为作为一种大学设计课程的教材，我不希望将本书变成一本美术爱
好者所需要的那种技法丛书，而且如果将每一种技法都进行详尽说明的话，本书将成为一本技法方面
的百科全书一一商业插图的表现媒体和方法实在是太多了，多得可以说是包罗了现存的各种视觉艺术
。
在设计教学中，一门课程从设置到在教学的各个方面都比较完善、比较“顺”，大概总要四五年。这
几年来，在教学实践中，我和我的同事们，对这门课进行了不断的改革和修正，应该讲，本课程内容
的设置及教学方法和最初相比有了提高，但要说到完善，还是远远不够的。在设计教学上，包括商业
插图这门课，我们还只是在探索，只是在发展的“初级阶段”上。这不是谦虚，教学是一门科学，来
不得半点虚妄。瞻前顾后，我们正站在一个改革、发展的转折点上：在我们的身后。是创造了辉煌过
去的前人：在我们的面前，是许多在设计及教学方面远远超出我们的各国同行们。现实需要我们作出
更大的努力，真正地将自己的精力投入到教学和教学改革中去，把我们的各项课程上好，无愧于国家
和学生对我们的期望。
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书籍目录

前言第一章 商业插图的功能和作用第二章 图形的语言义及其构成第三章 历史发展中的插图风格及其
演变第四章 各种商业插图表现方法第五章 商业插图在平面设计中的应用和设计程序
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