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前言

　　同济大学出版社策划的《建筑与艺术设计专业“十一五”规划教材》即将付梓。该系列教材试图
以融合建筑与艺术设计类专业的相近基础课程、打破学科壁垒、实现课程跨学科整合为指导思想，构
建一套与当前社会实际需要相适应的艺术设计专业基础教材。　　建筑学、工业设计、室内外环境设
计等专业是追求艺术与技术统一的专业群体，这个体系近2（）年来在我国得到了很快的发展，人才
需求量巨大，几乎所有的高等院校和高等职业教育院校都将这些专业的发展作为优先考虑的问题。其
实，设计是一门综合性学科，也是一个分析、判断、抉择和创作的过程。特别是在当前信息化技术高
速发展的情况下，如何加强艺术设计类专业学生的专业素质培养，已成为当前高等教育和高等职业教
育需要认真研究的新课题。这其中当然也包括需要编写一套高质量的、符合现代设计专业教学规律和
未来发展需要的教材。　　建筑学专业在我国是一个相对成熟的专业，工业设计专业和室内外环境设
计专业却还相当年轻，虽然近20年来得到了很大的发展，但至今仍有很多理论问题需要探讨。尽管目
前国内已有不少相关教材，编写者也作了很大努力，但有些是各院校单独编写，视野不够开阔；有些
则因编写时间较早，已不适应时代飞速发展的需要。因此，急需编撰一套能基于宽口径大平台教学思
路的、比较系统和全面的、符合设计并与设计相关的行业岗位群需求的系列教材。　　在上级领导和
相关兄弟单位的大力支持下，此次由同济大学出版社及相关院校共同努力推出的这套《建筑与艺术设
计专业“十一五”规划系列教材》充分体现了时代精神，密切关注国内外建筑与艺术设计的发展动态
，展示了建筑与艺术设计教育的最新学术成果，是一套系统性、实践性、实用性与前瞻性相结合的“
十一五”规划教材。可以预见，这套教材的适时推出将会产生良好的社会效益与经济效益，并能为提
高建筑与艺术设计教育质量作出贡献。
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内容概要

《广告创意插画表现》系建筑与艺术设计专业“十一五”规划教材，是高等教育和高等职业教育有关
广告设计、艺术设计的专业基础课教材。全书分为五章，分别为广告插画概论、表现解析、绘制技法
和实战课程训练等内容。全书图文并茂、深入浅出，以简洁的理论概述为基础，激发学乍的动手绘制
能力和设汁执行力；并对插画漫画在广告宣传中的特性和类型提炼作评析，帮助学生走近真枪实战的
广告插画职业领域。
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精彩短评

1、总体质量还可以，比较专业性，但只是相对于其他插画还一点。如果从专业角度看的话，还是不
够细致的，只是粗劣概括而已
2、相对一般平面广告设计类书籍，这本书的针对性比较强，集中于探讨了插画漫画形式的广告类别
，其中分行业的相关广告资料丰富，评析到位，可惜有部分章节不是彩色的,后面的实训项目很实用
3、继续努力！~真棒！！！！
4、书是薄的，精华是厚的。
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