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《型录设计》

前言

　　型录设计是什么，其视觉特质又是什么？什么是好的型录设计，怎样的型录设计又能够真正助商
业行销一臂之力？这些问题一开始就在此课程的本科教学中不断凸现，而教与学的过程本身就是在探
索经济市场和商业现实中设计的多种可能性，以及在商业价值和设计价值中酝酿着的巨大潜能。　　
本书的编写并非要确立“好的型录设计”的标准或概念，亦无意以型录设计的重要性来解决产品和企
业、客户和市场的一切问题。事实上再好的型录设计也不能解决商业行销中的所有问题，成功或不成
功是产品或企业、设计、市场推广等多种综合因素纠结而成，但不可置疑的是型录设计在整体商业行
销中的确是极其关键的砝码之一。　　设计是一种不断的“改变”——“改进”和“变化”，以及寻
找这个不断“改变”的过程。　　随着中国经济的高速发展以及大众生活方式、思维观念的改变，现
今的型录设计已更多地从最初纯粹的图文信息罗列上升到了创意、审美的多方探索——从单纯的平面
设计逐渐过渡到了多维的视觉阅读，从简易的纸张印刷发展为考究的综合材质的配合，从平淡的翻阅
过程拓展到了要求视、听、嗅、触等感官的调动，从单一的功能解释说明转移到视觉表述及意义的寻
求。这些型录或幽默、或清雅、或凝重、或唯美、或狂放、或理性。有的灵感来自日常市井文化，有
的脱胎自中国博大精深的传统艺术，有的给予古老形式以现代视觉变奏，有的则融合科技追求形式的
多元演绎。在这些精致考究的型录面前我们似乎可以感受到设计者们对设计的执著。
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《型录设计》

内容概要

《型录设计》分为六个部分，主要从型录设计的广告宣传功能切入，在介绍这类设计的类别和发放有
效时机后，重点从教学和实践的角度，着重分析设计程序和步骤、版面元素的个性特征以及综合运用
等设计的具体细节，同时结合大量的优秀设计案例和学生实践练习，最终给予读者关于型录设计相对
完整的概念。
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《型录设计》

作者简介

　　吕曦，四川美术学院副教授，多年来致力于海报设计、版面设计、标志和企业形象设计教学及设
计理论的研究。曾多次参与各种国内、国际学术研讨活动，设计作品多有获奖并被选入设计刊物和设
计展览。致力教学同时也参与多项社会设计事务，如企业形象设计以及书籍、纸样、型录设计等。专
业理论编著有《标志设计》（合著）、《公关用品设计》、《文字设计新意象》、《版面设计新体验
》。
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《型录设计》

书籍目录

第一章 型录的定义和特点第二章 型录使用的有效时机一、推销新产品（功能和服务信息）二、传达
各类活动信息三、特殊时段的促销及优惠信息四、特殊产品或配套信息五、售后服务和酬宾信息六、
特定节庆和季节活动信息七、整合企业或部门形象推广展示八、传送各类时尚、生活、服务资讯第三
章 型录的主要展现形式一、公司型录和年度报告二、产品及服务型录（产品宣传单）三、非赢利活动
、教育、公关以及健康、保健机构型录手册四、艺术展览、娱乐和体育运动的型录五、请柬、贺卡、
明信片等六、自我推广型录第四章 型录的设计思路一、主题分析二、计划策略三、创意定位四、整体
设计和局部调整五、个性设计的未来趋势第五章 型录设计的主要版面元素一、图形的编排二、文字的
意趣三、制造图式符号四、色彩的印象及规划五、版面的整体布局第六章 学生课堂作业展示一、商业
型录课题作业二、自我促进型录三、英国学生作业后记参考文献
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《型录设计》

章节摘录

　　四、色彩的印象及规划　　“犹如声音赋予语言以情感的色彩那样，色彩也就从精神上赋予了形
状以决定性的调子。”（约翰内斯·伊顿）　　我们的目光总是被有颜色的元素所吸引，而色彩也只
有附着在形状上才能够体现。在型录设计中，除了已有的图片和文字外，色彩的综合运用是极其重要
的。而了解色彩的规律和象征意味，对于型录设计整体色调的选择和把握，以及制造视觉的变换和丰
富性是非常关键的。　　人们长期以来从自然生活中提取并形成了对色彩的约定俗成的共识，这些共
识也源于人们在视觉和感观的重合或呼应形成的印象的积累，这些印象积累又形成习惯性的具有指针
意义的象征性解读。下面就一般性常用色彩在视觉、心理印象和象征性方面作简单论述。　　白色是
光的颜色，是灵性与神性的颜色，它象征着纯洁、真理、清白。在黑白对比的象征符号中，白是善的
代表，是和平，是贞洁。有时白色也具有其他否定的含义，畏惧、胆小、冷漠，茫然以及死亡的苍白
。中国出丧用白和西方婚礼的用白，是最为明显的民俗观念上对白色象征意味的认识。　　黑色是所
有色彩的混合，是最不透明的邪恶和不快的标志，代表着死亡、无知、失望、悲伤、邪恶的黑暗世界
。但同时，黑色也具有神性的一面，这也是许多修士选用黑衣的概念。在中国的阴阳太极图正是将象
征光明与黑暗这一对生命延续必不可少的二元对立元素完美地表达出来，相融相生，循环不已。
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