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《视觉传达与应用》

内容概要

《视觉传达与应用》内容简介：视觉传达与应用目前已经成为研究设计领域的一个重要研究方向，其
涵盖面涉及多门学科。从视觉传达角度的实践研究对传播学、广告学、经济学、生理学、社会学等都
产生影响，现代社会的视觉传达与应用已经对人类社会的发展产生了不可估量的作用。视觉传达与应
用教材的编写，有助于该理论与实践的系统研究，并对实践教学具有很好的指导作用。视觉传达涉及
印刷美术设计、影像设计、电子读物设计、多媒体设计等，在很多学科领域应用范围极广;通过对视觉
传达与应用的学习，有助于培养学生视觉语言表达能力，深化学生的审美诉求能力，提高学生的实践
能力，对其文化与传播等方面的学习具有很好的促进作用。
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《视觉传达与应用》

书籍目录

第一部分 平面图形与构成设计
　第一章 图案设计的组合变化
　第二章 图形创意的视觉与心理
　第三章 重复图形的排列组合
　第四章 近似形态的延展设计
　第五章 渐变规律的有序推移
　第六章 发射形式的力感均衡
　第七章 对比关系的巧妙运用
　第八章 聚散疏密的集结效果
　第九章 变异破规的视觉冲突
　第十章 综合材料的美感要素
　第十一章 矛盾空间的创意联想．
第二部分　广告设计
　第十二章 广告设计概论
　第十三章 广告的形式设计
　第十四章 广告的色彩设计
　第十五章 广告的文字设计
　第十六章广告图形设计
　第十七章 报纸广告设计与制作
　第十八章 杂志广告设计与制作
　第十九章 海报设计与制作
　第二十章　标志设计
　第二十一章　名片设计
　第二十二章　信封设计
　第二十三章　请柬设计
　第二十四章宣传册设计
第三部分 企业视觉形象设计
　第二十五章企业视觉要素与视觉识别
　第二十六章 企业标志的创意设计
　第二十七章 企业标准颜色与标准字体的创意设计
　第二十八章 企业视觉要素中应用要素的创意设计
　第二十九章 企业形象的推广策划
第四部分　Photoshop的应用
　第三十章　Photoshop的基本介绍
　第三十一章 图像的基本操作
　第三十二章　选区基础
　第三十三章 绘画与图像修饰
　第三十四章 路径的创建与编辑
　第三十五章 文字的应用
　第三十六章 图像颜色与色调的调整
　第三十七章 图层的基础应用
　第三十八章 图层的高级应用
　第三十九章 蒙版的应用
　第四十章 通道的应用
　第四十一章 滤镜的应用
　第四十二章 动作与任务自动化
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《视觉传达与应用》

章节摘录

版权页：插图：再加上快节奏的生活和繁杂的社会环境，图形创意设计的趣味效果的确能使受众从表
达意义上产生联想与想象，并产生心理上的愉悦。联想是指从一个形或物联想到另外一个形或物的心
理过程。现实中客观事物之间是存在某种联系的，虽然在联系程度上有很大差别，但仍然存在一定的
相关性。通过联想可以将无形转化成有形，可以将抽象的意义转化为具体的形象，因此，联想思维是
图形创意设计的基础。想象则是比联想更为复杂的一种心理活动，这种心理活动能在原有感性形象的
基础上创造出新的形象。这是一种具有创造性的思维活动，虽然图形源于对客观现实形象的联想，但
经过相互的转化与发展就能够创作出新的图形。即使是没有关联的形象，也能在想象中被有机地结合
起来。要想使画面的情感诉求得到有效的传达，形成图形创意的视觉张力，关键是要能丰富画面的表
现手段。在平面设计中，可以借助借代的表现手法增加图形创意的趣味性表达。比如：把两个毫不相
干的元素进行内在属性的结合，即将一个形象用另外一个形象替代，或局部替代整体，赋予它新的含
义。在视觉上形成互动的效果更能引起受众的回味，这就是将抽象的情感问题形象化的过程；还可以
利用异质同构的方法将联想所产生的意义延伸；此外，还能通过肌理转换等表现手法，增加创意创新
的可能性，因为肌理所具有的生命的信息以及很难被重复的特点给画面创造了新颖的视觉效果。
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编辑推荐

《视觉传达与应用》是大学生实践能力培训系列教材之一。
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《视觉传达与应用》

精彩短评

1、　　
　　视觉传达涵盖面涉及多门学科，对传播学、广告学、经济学、生理学、社会学都产生影响。
　　
　　  内容包含：
　　 
　　   平面图形与构成设计
　　  
　　   广告设计
　　   
　　   企业视觉形象设计
　　
　　   photoshop的应用
　　
　　（全书分为一半视觉传达基本理论 一半photoshop教程）
　　
　　
　　
　　笔记；
　　 
　　
　　  在人类的视觉记忆中，首先是色彩，其次是形态（可以是自然形态、强化形态、抽象形态及符
号），然后是数字，最后是文字。-----国际广告色彩营销所使用的视觉策略规律 
　　
　　广告的视觉策略，就是要把客户的品牌通过视觉表达，准确地在市场中定位，并能帮助客户提升
其品牌形象。
　　
　　
　　
2、视觉传达概念入门
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《视觉传达与应用》

精彩书评

1、视觉传达涵盖面涉及多门学科，对传播学、广告学、经济学、生理学、社会学都产生影响。内容
包含：平面图形与构成设计广告设计企业视觉形象设计photoshop的应用（全书分为一半视觉传达基本
理论 一半photoshop教程）笔记；在人类的视觉记忆中，首先是色彩，其次是形态（可以是自然形态
、强化形态、抽象形态及符号），然后是数字，最后是文字。-----国际广告色彩营销所使用的视觉策
略规律 广告的视觉策略，就是要把客户的品牌通过视觉表达，准确地在市场中定位，并能帮助客户提
升其品牌形象。
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