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章节摘录

插图：灰色在色彩世界中，是最被动的色彩了。它是彻底的中性色，灰色意味着一切色彩对比的消失
，是视觉上最安稳的休息点。（2）色彩联觉现象在心理学上，对于一种感觉兼有另一种感觉的心理
现象，叫联觉现象。人们的颜色感觉容易引起联觉，因此，颜色容易对人的心理产生这样或那样的影
响。冷暖感——在色彩学中，把不同色相的色彩分为热色、冷色和温色，从红紫、红、橙、黄到黄绿
色称为热色，以橙色最热。从青紫、青至青绿色称冷色，以青色为最冷。紫色是红与青色混合而成，
绿色是黄与青混合而成，因此是温色。这与人类长期的感觉经验是一致的，如红色、黄色，让人如同
看到太阳、火、炼钢炉等，感觉热：而青色、绿色，让人如同看到江河湖海、绿色的田野、森林，感
觉凉爽。但是色彩的冷暖既有绝对性，也有相对性，愈靠近橙色，色感愈热，愈靠近青色，色感愈冷
。如红比红橙较冷，红比紫较热，但不能说红是冷色。此外，还有被色的影响，如小块白色与大面积
红色对比下，白色明显地带绿色，即红色的补色的影响加到白色中（图5-33～图5-35）。距离感——
色彩可以使人感觉进退、凹凸、远近的不同，一般暖色系和明度高的色彩具有前进、凸出、接近的效
果，而冷色系和明度较低的色彩则具有后退、凹进、远离的效果（图5-36、图5-37）。
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精彩短评

1、亚马逊还不错的。。就是那书不干净。
2、封面很脏 还有手淫
3、拿到手的感觉是，天呐，怎么那么脏!!像在地上拣来的一样!!就算是最后几本也应该放好来吧，弄
得这么脏。
4、寄过来打开后书好脏，看着不像新书。好失望。
5、如果能再多一点实例性分析就更好了！
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