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《标志设计》

内容概要

本书以图文并茂的形式对标志设计的发展历史、功能类别、设计程序、设计创意、造型表现、设计风
格、标志应用、案例剖析等方面进行了系统地阐述。在注重标志设计理论知识的同时，尽可能将中外
优秀标志作为范例，来诠释每一章节所要解决的不同问题和设计方法，从不同角度对标志设计作品进
行剖析，既考虑到了理论的深度，又兼顾了通俗易懂的原则。
本教材主要适应于高职高专艺术院校设计专业的学生，也能满足本科院校艺术设计专业教学的需要，
对从事设计艺术的专业人员也有一定的参考价值。
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