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《广告设计作品赏析》

前言

本书是中等职业学校实用美术类专业教育部规划教材《广告设计与制作》的配套作品集。主要目的是
为了开阔学生眼界，使学生能欣赏到一些成功的、优秀的、高水平的广告设计作品，以提高学生的艺
术修养及专业水平。本书精选了近些年来国内外一些广告设计实例图片，使学生了解当前国际广告设
计发展的水平，并通过作品点评对广告设计的内涵有一些理解和认识。本书中广告作品英文部分由张
军翻译，日文部分由夏英立翻译；王静、李志伟、王波参与编写；该书由赵玉晶、王伟建主编，王同
旭副主编；部分作品选用了哈尔滨大学工艺美术系装潢专业和哈尔滨师范大学艺术学院艺术设计系张
国鹏、丁金毅、刘戈、姜涛、刘洪斌等同学的毕业设计实习作品。在本书编写过程中，得到了陈玉林
、夏为、余雁、那泽民等同志的大力支持，在此一并表示衷心的感谢。
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《广告设计作品赏析》

内容概要

《广告设计作品赏析》是中等职业学校实用美术类专业教育部规划教材《广告设计与制作》的配套作
品集。全书分作品分析和作品赏析两部分，内容包括：招贴广告设计、报纸广告设计、杂志广告设计
、宣传单广告设计等。为便于师生参考学习，作品分析部分中的每幅作品均配有文字点评。书中选择
了大量有代表性的广告设计作品，并有一些知名品牌的广告设计，供师生学习参考、借鉴创新。
《广告设计作品赏析》适用于实用美术专业、工艺美术专业、艺术设计专业，也可作为广大专业及业
余美术爱好者使用。
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《广告设计作品赏析》

书籍目录

前言广告设计简述作品分析作品欣赏
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《广告设计作品赏析》

章节摘录

插图：现代社会中的广告信息无所不在、无孔不入，它和人们的衣食住行息息相关。然而，这些广告
并不都是尽善尽美的。随着人们的生活水平和文化素养的普遍提高，人们更偏爱于准确快捷、幽默风
趣、创意独特、品位高雅的广告设计，这些广告很容易被人们接受，产生的效果也很显著。广告设计
是指广告设计师对广告内容及其表现形式进行构思、预制的过程。广告的完成是依据广告设计这一重
要环节来实现的，其中包括市场调查、广告创意、广告设计的表现形式、绘制草图、制作正稿等。广
告业是一种信息产业。广告设计就其传递信息、表达意念的功能而言也可以称之为信息传递艺术。所
以，广告除具有艺术感染力，还必须科学地传递信息。因此，广告设计必须依据信息内容，通过艺术
构思，运用一定的艺术表现手段，塑造鲜明生动的视听形象，使之具有艺术的美感。一、广告设计的
目的广告设计是为了满足人们物质文明和精神文明的创造性思维活动，它是运用鲜明生动具有艺术美
的形象，将广告信息清晰地传达给人们，来唤起人们的认知与了解诉求的内容，引导消费者建立新的
消费观念和与之相关联的价值观，以及生活方式。因此，广告设计不仅要具有实用价值，还要满足人
们的审美情趣。二、广告设计的表现形式广告设计的表现形式多种多样，通常所说的表现形式包括直
接陈述的表现形式、名人推荐的表现形式、情节表现的形式、幽默夸张的表现形式、对比说明的表现
形式、比喻象征的表现形式、超现实主义的表现形式等。三、广告设计的范围广告设计的范围一般包
括商业类广告设计和非商业类广告设计两大类。其中，商业类广告设计又包括产品广告设计、商品广
告设计和劳务信息广告设计；非商业类广告设计主要指除了商业类广告设计以外的各种广告设计。
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《广告设计作品赏析》

编辑推荐

《广告设计作品赏析》由高等教育出版社出版。
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《广告设计作品赏析》

精彩短评

1、质量看起来很好 纸张很舒服
2、从前的设计理念似乎已经被技术进步远远抛在脑后了。
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