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《平面港》

内容概要

《平面港之广告设计》主要内容为：广告设计概说、广告设计的基本特征、平面海报的生命力等。广
告作为视觉与信息传递的媒介，是一种文字语言与视觉形象的有机结合。按照代传播学的观点，它是
大众传播的一个重要分支，是联系商品与消费者的桥梁。广告也可称为有偿的、有责任的信息传播活
动，作为一种象征形式，广告是消费文明的角片语言。广告是从文化现实出发，把商业对象的信息进
行商业化传播。从社会学角度看，广告形象的戏剧化，使广告成为一种对人的感知心理产生轰炸效应
的超级媒介。 
广告设计具有清晰的目标性和计划性，是一种思考过程或步骤，是将最初的构想转化为“现实”的手
段。作为视觉信息，广告意在创造一种能够迅速传递的印象，取得瞬间即获的效应；广告是要让读者
经诱导而接受宣传的意向，它是实用性、审美性，功能性、经济性的综合统一。
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《平面港》

书籍目录

广告设计概说 广告设计的基本特征 平面海报的生命力 平面广告创意设计的方法 广告图形的创意 广告
一览 公益性广告 商业广告
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《平面港》

精彩短评

1、其实作为设计类的书来说，平面设计，自己的封面好像也设计得不怎么样
2、音乐笔记书很旧且有破损
3、一分钱一分货；书是我自己选的，肯定是好书；总休来说还行吧；只是当当的经营需要提升；收
货后，被当当的包装给惊了，十本书在一个箱子里晃荡，打开一看，好几本书发黄了，而且挤压得变
形，有两本书封皮撕破了一点，真想拍个片传上来；快递员说，不满意可以退的，内心充满着自己的
想法；但我是来买书的，不是来要不满意的；体验上打了折扣；虽然心里理解一个企业现在面对竞争
时的压力；各个环节的管理不容易控制；但不进则退，退则败；一个品牌力就这样慢慢的在消退；这
就是一个消亡的信号；内心还是很希望当当可以重新做好服务的；
4、书还是很有看头的，就是有点笼统。没有细化。
5、好玩呀，闲着没事把思想跳一下
6、广告设计得太深奥了.微看不懂啊⋯
7、感觉还好，比较多文字，我比较喜欢看多嗲作品
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