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《展示设计》

内容概要

《展示设计》根据高职高专展示设计专业的特点，以展示设计工作全过程为主线来组织项目化教学课
程的内容，重新归纳并介绍了展示设计思维与设计表达的程序，内容涉及市场评估分析、行销策划定
位、方案效果表现、设计实施掌控等的基本概念及实践技能。
书中精心设计了三个典型的展示设计项目类别，提出以“分类实践”教学项目“1+1+1”的训练方法
，采用“课堂、现场、实践”相融合，“教、学、做，三合一”的模式,让学习者既全面又系统地掌握
展示设计实践工作过程的思维与方法，以实现学习者在学习中量化、普及和提高专业技能的目标。
《展示设计》既可作为高职高专展示设计专业的教材,也可作为一部展示设计师专业实践的手册。
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