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《购车完全手册》

内容概要

《购车完全手册》由陈富有编著，汽车有文化色彩、性格取向、性能差异、进化完善程度等的不同。
汽车首先是一种实用的交通工具，其次它还是车主身份的名片，体现着车主的欣赏品位、生活的态度
、个性和爱好等。广而言之，汽车还是各国民族文化的载体，购车还要了解其背后的汽车文化。
    汽车，绝对有好坏之分，区分的标；隹是性能和工艺，如果您的层次再高一些，还可以把环保和人
性化列进来。好的性能、好的工艺以及人性化如何体现?这就是选车的根本。
    在《购车完全手册》里，我教您透过现象看本质，帮您找到一位心仪的知己。
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书籍目录

前言
引子
第一章 购车是在选朋友
 一、选脾气个性和你相投的车
 1. 画出自己理想的车
 2. 车和人不需要互补
 二、车旁年龄划，般配才好
 1. 汽车也有年龄大小
 2. 属于年轻人的车
 3. —辆车代表着你的状态
 4. 幸福的年龄，幸福的车
 三、汽车文化会左右你的爱好
 1. 有多少后悔可以重来
 2. 肤浅的选车标准
 3. 你对汽车了解多少
 4. 购车要有自己的看法
 5. 汽车改变不了人
 6. 口是心非的购车者
 7. 生活态度决定选车标准
 8. 时尚，绝对是一种生活态度
 9. 环保先生最帅了
 10. 新时代的奢侈车
第二章 汽车就是你的化身
 一、跪族还是贵族，渊源很重要
 1. 购车在本末倒置
 2. 贵族是历练出来的
 3. 越野车的贵族
 4. 不赚钱的贵族跑车
 二、人文精神追求，让人刮目相看
 1. 汽车升华生活
 2. 关注汽车气味
 3. 为人性化所打动
 三、个性崇尚的申明，做回我自己
 1. 雄狮标致
 2. 坎坷雪铁龙
 3. 厚门深宅的萨博
 4. 经典设计迷你
 5. 非凡个性斯巴鲁
 6. 尚武英雄三菱
 7. 总统开什么车
 8. 疯狂的野马
 9. 不甘没落的克莱斯勒
 10. 战事英雄吉普
 四、内敛的你需要表面上平凡的车
 1. 内王外圣之道
 2. 汽车的内在美
第三章 懂车的人买性能
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 一、懂车的人怎么购车
 1. 性能如何制造出来的
 2. 转矩和功率的用处
 3. 转矩可以感受
 4. 经济风暴中的经济性
 5. 自重大有好有坏
 6. 高度耗油的摩擦阻力
 7. 变速器真的可以说省油
 8. 省油开车大法
 9. 百年发动机之争
 10. 冲动的H发动机
 11. 气门多就好吗
 12. 难理解的气门正时
 13. 五花八门的科技
 14. 有山寨嫌疑的FSl技术
 15. 奔驰的异类直喷发动机
 16. 内燃机巅峰突破
 17. 生化武器主宰未来
 18. 四驱也费油
 19. 后驱车稳重
 20. 前驱车经济
 21. 四驱通过性高
 22. 让舒适成为主流
 23. 数据总线CAN—BUS
 24. 汽车电压的革命
 25. 内厢材质和环保
 26. 隔声材质知多少
 27. 舒适性最主要的决定因素
 28. 好车应该更环保
 29. 请支持环保材料
 二、热血沸腾的性能车
 1. 超级跑车的资格
 2. 名不见经传的Paqani
 3. 布嘉迪威航16. 4
 4. 和法拉利—起探索FXX
 三、喜欢开车须重操控
 1. 开车乐趣在哪里
 2. 操控其实不简单
 四、安逸平顺也难得
 1. 舒适生活之选
 2. 值得尊敬的奔驰
 五、无所不能的SUV
 1. SUV可以做什么
 2. 爱山川之美懂SUV
 3. 神奇的差速器
 4. 奔驰4MATIC
 5. 宝马Xdrive
 6. 奥迪Ouattro
 7. 大众4Motion
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 8. 理想的SUV
第四章 必须重视的安全
 一、最不安全的交通工具
 1. 安全得靠安全带
 2. 夸大了功效的安全气囊
 二、ESP到底有多大用
 1. ESP是个好东西
 2. 紧急情况下的救驾
 3. 安全和乐趣同在
 4. 北方或许更有用
 三、购车前最好查查NCAP
 1. 还是信E—NCAP吧
 2. NCAP以科学服人
 四、像买西瓜一样购车
结束语
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章节摘录

　　个中原因，不外乎两个：一是中国人根深蒂固的儒家思想；二是购买力问题。　　几乎所有的汽
车厂家，一直在对中国市场的消费群做着监测。在2007年前，他们研究的结论是，30岁以下的年轻人
，还没有足够的购车实力。而两厢车的主要消费群，便是这类年轻人。既然没有足够收入来消费，商
家无利不往，肯定不愿花大价钱拿款两厢车来做展览。　　那么，有实力购车那类人群，通常是过了
而立之年的，他们为什么不被两厢车的商家看好呢？　　这是因为中国人儒家传统思想的影响。　　
这和欧洲人差别很大，欧洲中老年人开两厢车的比比皆是，但在中国的民意调查中，上了年纪的人，
图安稳、图吉利的大有人在，或者受前代正统思想影响，有着中国人自己对交通工具的理解。　　在
没有汽车时，中国最早的交通工具应该是轿子，中间是个坐人的屋子，两头各伸出杠子，这样才最平
衡，四平八稳，冠冕堂皇。以此看来汽车也应该是这样。所以，尤其是年纪大一点的人，对有头有尾
的三厢车情有独钟。有前有后、四平八稳是中国人的处世哲学。　　直到最近几年，二三十岁的青年
男女，购车的实力才大增。不知道是真的收入增加了，还是年轻人的消费观念不同了，总之，有些人
在上大学期间，或者刚一毕业，就有了属于自己的车子。这是一个信号，刺激着汽车厂家久等但并不
麻木的神经。于是，两厢车突然间削尖了脑袋，争先恐后进入中国市场。不管是进口的、合资的还是
自主的，都看准了年轻人的荷包。　　两厢车充满动态表情的前脸，圆滑流畅的曲线，造就了可爱而
又时尚的吸引力。的确，它们比三厢车更有活力，我说的不光是外形，更重要的是驾驶的感觉。　　
因为两厢车没有后尾箱，从汽车结构上讲，它重心更稳；少了后尾箱的重量，它也会更加轻巧灵活。
这也就从本质上决定了两厢车比三厢车更灵活、更有驾驶乐趣，和年轻人排斥沉闷的心态完全相符。
因此，两厢车更能表现年轻人的活力，或者说更能体现年轻的心态。　　两厢车的确太多了，如果你
支持国货，那华晨的FRV倒是不错；如果你喜欢轻松、灵巧的驾驶，那丰田雅力士、大众POLO、马
自达2、日产骐达等都是较好选择；如果你更喜欢驾驶动感，那么标致207、308，本田飞度、大众高尔
夫、福特福克斯等，决不会让你失望。　　当然，如果你不甘平庸，喜欢更独特的自我风格、或者品
位非凡，同时又有足够储蓄，有不少贵族小车可是相当让人仰慕，迷你CooperS、大众甲壳虫、沃尔
沃C30、标致207敞篷车、大众尚酷、欧宝GT等，车和车的主人，一并是瞩目焦点。　　⋯⋯
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编辑推荐

我们还是学学欧洲人购车吧。他们对汽车了解很多，或者说，他们比较理性，因为他们对车可以做到
心中有数，不像美国人那么冲动，也不像中国人这么没有主见。他们会列出自己购车的主要需求，是
需要操控好，需要舒适，还是需要环保等，然后再做个取舍，加入自己对这个品牌的理解，基本上就
有了自己的主意。    当欧洲人有了购车的想法后，他们会漫步到经销两那里订购，订购的车将在数个
星期之后送到。整个过程，就像坐在岸边的酒吧里品尝雪茄那般慢条斯理，充满了诗意和悠闲。    如
果您在读完这本《购车完全手册》之后能有点收获，购车时有了自己的主见和理性，就是作者最大的
愿望。    本书由陈富有编著。

Page 7



《购车完全手册》

精彩短评

1、性能重于外观
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