
《冒尖》

图书基本信息

书名：《冒尖》

13位ISBN编号：9787229022303

10位ISBN编号：7229022304

出版时间：2010-6

出版社：重庆

作者：刘林

页数：219

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介以及在线试读，请支持正版图书。

更多资源请访问：www.tushu000.com

Page 1



《冒尖》

内容概要

《冒尖》是一本以现实职场案例作为蓝本的，描写创意人工作、生活、与爱情的小说，是集商战、言
情、人性描写为一体的作品。
HEF（海尔法）公司创意部小职员焚书在失恋之后，心情失落，此时，公司新来了大美女总监作为焚
书的上司，这个大美女超强的工作能力以及时尚的生活态度让焚书大感兴趣，而此时，强力竞争对
手BBT公司的强势进入导致了顶尖创意公司之间的商战，而HEF公司的内部同事之间也面临了下岗裁
员危机下的竞争，鹿死谁手，不得而知。
小说用诙谐幽默的语言，把看似美丽的爱情和人性写的发人深思。同时，小说选取了几十个生动传神
的创意案例，真实展现了创意人颇具压力的生活，把职场、商场斗争的残酷也写的淋漓尽致。
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《冒尖》

作者简介

刘林，笔名焚书煮月。男，生于1975年7月山东济南人。

    1997年大学毕业于经济贸易管理专业。曾先后供职于国企，外企，大型民营集团，从事过从文案到
企划总监的全程策划人岗位，擅长连锁企业的战略企划工作，有多个行业的成功案例。

    作者自幼爱好文学，自14岁起开始在媒体发表文章，出版过可作为职场入门指南的小说《职场风雨
飘》，有人戏称其为“职场教父”。
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《冒尖》

书籍目录

引子：第一章：初见的火焰第二章：另类的邀请第三章：走神的违章第四章：香烟导火索第五章：青
春的回忆第六章：美女总监的威严第七章：美丽的童话第八章：三角周旋第九章：周年庆典的创意第
十章：跟踪来的秘密第十一章：对手的名声第十二章：梦境第十三章：想想想第十四章：意料之外的
平局第十五章：生日礼物第十六章：化装舞会和头脑风暴第十七章：特殊的婚礼第十八章：裁员下的
压力第十九章：内斗的结果第二十章：心事第二十一章：失身的美女第二十二章：有一种脆弱第二十
三章：空难里的情话第二十四章：底线第二十五章：约会第二十六章：醋坛子第二十七章：商战中的
圣诞节第二十八章：离职第二十九章：重修旧好的友谊第三十章：身在圣域第三十一章：尴尬的准女
婿第三十二章：摊牌第三十三章：大结局
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《冒尖》

媒体关注与评论

　　这部作品带着焚书煮月一如既往的风格，商战写的精彩，文笔老道且幽默，书中的创意案例，做
策划和创意工作的朋友大可借鉴一把。　　--著名培训专家、《输赢》作者　付遥　　创意人的真实
生活，匍匐前进还不时要做俯卧撑，创意人在职场那些事写绝了：困难重重还要想办法破茧而出，面
对这个利益的社会，最终切莫迷失了自己，在这本书里，我看到了阳光。　　---资本市场研究学者、
《推背图》作者　雾满拦江　　这部小说真实展现了创意策划人员的生活，虽说语言调侃，有些玩世
不恭的味道，但仔细体会，却能发现作者向大家传递出一种发人深思的震颤—面对压力，逆水行舟唯
有奋力前行。　　--资深人力资源高管、《猎头局中局》作者　萧东楼　　这部作品中最吸引我的是
创意过程以及客户比稿、内部比稿的描写，就一个字：真!我是干咨询策划这行的，以门内汉的身份告
诉大家，写的还就是这么一回事！　　--著名策划机构总经理、《渠道无间》作者　　师小东
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《冒尖》

编辑推荐

　　《冒尖》是一部展现广告创意人“无限激情&有趣生活”的智慧型幽默职场小说。　　一本献给
不做菜鸟，拒当奥特曼的职场新人的上位秘籍。　　著名培训专家、畅销书《输赢》作者付遥力荐：
广告创意人必读的创意蓝本，非广告创意人必读的职场宝典。
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《冒尖》

精彩短评

1、看的出来他没有用心，也是江郎才尽了，写的那些东西基本拼凑，没有真正体现策划的精髓，策
划不是随便运用现实生活中的几个真实产品的对决，而是讲述如何体现巧妙运用策划来实现营销过程
！四个字，胡编乱造！
2、相对而言，该作品是就刘林所有作品中不太成熟的一部，简单通读一遍后不太能理清头绪，收获
甚微。
3、没什么好内容，没有实战性，没有指导性。纯粹小说，浪费时间
4、职场的爱情。
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《冒尖》

精彩书评

1、相对于许多书封底扯淡的名人推荐，这本书的推荐还算能让人接受这本书的亮点就是穿插在书中
的许多广告创意，让人能学习到一点东西，换个角度来看广告。小插曲  王雅的自杀令人有点惋惜吧
···
2、逛书店偶然发现了一本叫做《冒尖》的小说。说是偶然因为这本书低调的很，在搜索引擎搜索，
仅仅只有几条的信息，在书店丝毫不起眼的角落里，发现了这本上市仅仅2个多月的“新书”。在每
年出版上万册新书且被书商不乏余力的进行推广的手段里，名不见经传的一本书彰显出它的另类，而
它的名字竟然叫做《冒尖》，这不得不说是一种反差，或许冥冥之中有些事情是讲缘分的，人和书也
有这种缘分，看到书封面上畅销书《输赢》作者付瑶先生力荐，到“行业异想天开，职业精灵古怪、
商战火花四射、爱情匪夷所思”的宣传语，调动了好奇心，促使我把这本书买了下来，而仅仅用了一
个晚上，就在轻松的氛围中把书读完了，偏门且精彩，是合上书之后最大的概括。借用老子一句名言
，道可道，非常道，凡是可以说清的门道，都不是道，这本书偏门在它并不是传统意义的职场小说或
者言情小说。书里写的行业和职业是属于广告策划人的，这是个被大众听说过却并不深知内幕的职业
，在书里，你学不到职场新人上位的秘笈，也不可能去复制书中提到的广告创意人的创意，真正复制
了，那叫做抄袭，所以，借鉴这两个字，跟本书无缘，所谓开券有益，根本无从谈起，而至于想看言
情小说的，你看不到催泪般的你死我活，也看不到所谓海誓山盟，书中的爱情另类又匪夷所思的把一
个职场小白领的“小”“狭隘”“自私”写的入木三分，而正是这种偏门，却让本在都市生存的我们
，能够体会到一种真正的“人性。”可能有人要说了，要故事没故事，要借鉴没借鉴，那这本书让读
者看什么？其实很简单，读者看的是“门道”，这种门道是只能靠“悟”来实现的，不奢求顿悟，但
是可以“感悟”。面对裁员危机，同事之间的尔虞我诈在阳光的照射下，变得如此的渺小；面对着甲
方客户挑剔的要求，用什么样的心态去激发斗志从而设计出更好的广告创意；面对竞争对手，也许“
合作”才是唯一出路；面对充满诱惑的多角恋情，不仅仅只有放弃才是最好的解脱。这些，属于生活
，属于有阅历的人，这些东西跟我们社会上所倡导的价值观，道德观，并不矛盾，因为整个人生的旅
程并不仅仅只有彩虹，也充满了泥泞。真正的道和德，本就没有评判的是非标准，道其实说开下去是
人们把握事情发展规律的方法，德说开下去是围绕发展规律方法的一种修炼，方法也好，修炼也罢，
过程曲折。我认为《冒尖》这本书的偏门，恰恰是对于道和德层面的深刻提炼，由此，妄加判断，正
是这种“淡定”使得这本书只给能发现它真谛的人来看。翻到最后，才想起看一下作者的简介，果不
其然，作者是一个商人，一个出版过五本财经作品的商人，而并非真正的文人，我想，作为一个在商
场拼杀多年的商人，他一定更明白怎样去游刃有余的向大众传递自己的思想吧。好东西是需要有一双
美丽眼睛的人去发现的，《大话西游》历经票房惨败之后方成为经典。《东邪西毒》在更多的人们读
懂了江湖之后才发现它的唯美，《狼图腾》也曾屡遭批判，最终成为标志性的作品，相信真正有见识
的人，知道怎样真正的去冒尖。
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