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《挑战（第2部）》

内容概要

《挑战(第2部)》内容简介：中国改革开放三十多年，翻天覆地，波澜壮阔。正是一群群销售人员，推
动了中国的销售进程，进而推动了中国的商业进程。销售的过程，是迎接挑战的过程，是磨炼人性的
过程，也是自我蜕变的过程，更是自我成长的过程。这一切的一切，在《挑战(第2部)》中都得到了淋
漓尽致的诠释。《挑战(第2部)》是一部营销商战小说，也是一个草根销售人员不断迎接挑战、不断蜕
变成长的故事。主人公如何向生活挑战，如何向世俗挑战，如何向工作挑战，如何向潜规则挑战⋯⋯
情节跌宕起伏，扣人心弦，使人一睹为快。在《挑战(第2部)》中，你可以看到自己当年曲折奋斗、蛰
伏潜行、成长蜕变的身影，还可以学到许多作者精心总结的销售实战技巧，相信一定会对你有所启发
和帮助。
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《挑战（第2部）》

作者简介

崔自三，中国总裁培训网金牌讲师；中国培训网首席营销导师；《销售与市场》培训联盟专家讲师；
上海影响力教育集团高级培训师；深圳聚成在线商学院特约高级讲师；北京时代光华特约高级讲师；
上海联众智达咨询顾问机构项目总监、高级咨询师：卡耐基管理咨询公司高级运营顾问；荆棘鸟管理
研究院企业商学院院长；“营销OJT”现场实战训练模拟式创造者；中国国际品牌发展战略联合会专
家；2007中国十大最受欢迎的营销专家；经销商战略成长与发展研究专家；中国品牌研究院研究员。

    担任《销售与市场》、阿里巴巴等三十余家媒体专栏作家。发表销售与管理方面的文章100多万字：
有十余年一线市场营销实战经验，历任多家大型企业集团企划总监、营销总监等、曾担任中国啤酒行
业四强的金星啤酒集团全国营销总监。
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《挑战（第2部）》

书籍目录

自序第六十八章第六十九章第七十章第七十一章第七十二章第七十三章第七十四章第七十五章第七十
六章第七十七章第七十八章第七十九章第八十章第八十一章第八十二章第八十三章第八十四章第八十
五章第八十六章第八十七章第八十八章第八十九章第九十章第九十一章第九十二章第九十三章第九十
四章第九十五章第九十六章第九十七章第九十八章第九十九章第一百章第一百零一章第一百零二章第
一百零三章第一百零四章第一百零五章第一百零六章第一百零七章第一百零八章第一百零九章第一百
一十章第一百一十一章第一百一十二章第一百一十三章第一百一十四章第一百一十五章第一百一十六
章第一百一十七章第一百一十八章第一百一十九章第一百二十章篇一百二十一章第一百二十二章第一
百二十三章第一百二十四章第一百二十五章第一百二十六章第一百二十七章第一百二十八章第一百二
十九章致谢
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《挑战（第2部）》

章节摘录

版权页：光阴似箭，时光如梭：转眼间，易定胜担任富康食品公司营销总监已半年有余。在任上，在
刁董的大力支持下，他大胆革新，摒弃营销团队委靡、保守之风，扬清新、激昂之气。每到月底开会
，早上大家一起跑早操，喊口号，会议、培训之前唱公司之歌，以此“文明其精神，野蛮其体魄”，
培养大家的凝聚力、战斗力，提高团队归属感。经过如此历练之后，公司上下从最开始的抵触，甚至
冷嘲热讽，到后来的慢慢接受以及主动迎合，团队行为逐渐规范、统一，这些，他看在眼里、喜在心
里。“真没想到，你竟然改变了公司多年的沉闷气氛，让大家保持了活力和斗志。”在一次团队聚餐
时，行政总监刘明感慨地对易定胜说。“只要努力，没有什么不可能！其实，也很感谢你一直的支持
，没有行政人力部门的大力配合，光凭营销部门也是做不到的。来，敬你一杯！”易定胜以茶代酒，
“砰”的一声，两只茶杯就碰在了一起。吃饭时，易定胜还向刘明表达了自己对他的感激之情，并告
诉他：如果不是他以及离职的朱永，他也不会有这样一个施展的平台和空间。“其实，这是互相的。
如果有这么一个平台而没有能力，也是待不下去的。当然，有能力而没有施展的空间，也是让人痛苦
的。朱永和李飞的离去，就是一件让人遗憾的事情，可惜他们未能坚持！”刘明小声地说着，言语中
透着惋惜之情。“他们都有自己的苦衷，.理解他们吧，以后有机会了碰到一起，好好坐坐聊聊。”易
定胜轻轻地嘬了一口茶水，叹了一口气说。“听说朱永去了一家上海的营销咨询公司，干得还不错，
而李飞据说又回到原来的单位了。很可惜啊，富康食品公司没能留得住他们，尤其是朱永，在公司做
了那么多年，走掉真的可惜⋯⋯”刘明前倾着身子，不住地摇着头。“他们有他们的想法，人各有志
啊，有时是不好改变的，或压根儿就不能改变。只有通过离职的方式来予以逃避，这也是人之本能吧
。人生苦短，起跑、起跳的平台很重要，可这样的机会总是很难等到的！”易定胜抒发着自己的感想
。“是的，你说的我懂！其实，在富康食品公司，你也受了很多委屈。这些，弟兄们都知道，希望以
后的工作越来越顺。”刘明也说着心里话。
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《挑战（第2部）》

媒体关注与评论

由于培训极具实战性，崔老师连续三年成为中国营销第一刊《销售与市场》培训中心讲课次数最多的
老师。看到崔老师的又一力作《挑战》即将上市，我和中国9000万战斗在市场一线的营销将士一样兴
奋、期待！挑战自己，挑战未来！　　——《销售与市场》杂志社培训中心运营总监 梁俊涛崔老师的
这本《挑战》，让我看到了营销人员在市场上的艰辛与付出，使我对营销人员的工作又有了一个全新
的认识，他们是坚毅、果敢、顶着各种压力而奋然前行的一群人，也是新时代最可爱的人！　　——
山东东方誉源现代农业集团总经理 娄秀丽《挑战》不仅给初入营销战场的年轻人以勇气和方向，也给
摸爬滚打在营销硝烟中的勇士们以鼓励和帮助，这本书不同于其他营销策略书籍，而是一部用心感悟
的小说版营销宝典。　　——著名礼仪培训专家袁琪自三的勤奋在我见到过的老师中是绝无仅有的，
《挑战》这部书他整整写了5年，本就是空中飞人的他，其间的艰辛可想而知。纵览书稿，几曾眼角
湿润，主人公与自己当年的营销经历几多相似。这本书告诉千万营销人一个真理：营销的成功，必胜
的信念比方法更重要！　　——《职业化，生存硬道理》、《狼道营销》作者，实战营销培训师闫治
民阅读《挑战》，我自始至终被主人公那种积极向上、乐观阳光的生活态度感染着，被他那种面对困
难挫折时的自信、勇敢、坚毅、永不言败的精神激励着，被他那种永不满足已取得的成就，不断给自
己加压，不断挑战自我，以更大的热情去获得更大的成功鼓舞着。　　——河南瑞泰耐火材料科技有
限公司 娄月英《挑战》真实地展现了营销人的生活状态，情节跌宕起伏，发人深省。无论是刚入社会
的毕业生、普通小业主、基层员工，还是企业高管、大型集团公司领导，相信或多或少都能从书中看
到自已的影子，甚至找到拨开迷雾的诀窍。　　——北京雁岭文化传播有限公司总经理 陈总峰

Page 6



《挑战（第2部）》

编辑推荐

《挑战(第2部)》：细腻展现销售人员最真实的成长经历，这些事情也许就发生在你的身边，甚至就发
生在你的身上；享受阅读的同时，传授大量的销售经验和技巧，可以说是一本小说版的营销宝典；主
人公简单感人的爱情、百折不挠的精神，会自始至终温暖着你、感动着你、激励着你，给你不断成长
的勇气和信心，让你勇敢地迎接挑战。在迷蒙的雨中我孤独地远行全然不怕苦雨凄风我知道前行的路
会有荆棘丛生但我依然要昂首前行让风为我吹响号角让雨为我策马送行快快远去吧我要开创远大的前
程深刻揭示快消品销售的原生态小说原金星啤酒集团营销总监历时5年倾力打造细腻真实的销售大戏
明争暗斗的职场大戏感人至深的情感大戏《销售与市场》官方网站第一营销网火暴连载
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《挑战（第2部）》

精彩短评

1、第一部在网上看了，觉得要支持原版，支持作者，便在网上买了第二部，一口气把它读完了！很
感动！
2、案列过于书面化。看完后没有留下什么给自己有深刻印象和实用的东西
3、总体评价：实践经验没有，只是故事书，而且是那种可以随时放下不读的故事书，不要相信那些
书后面的推荐
4、第二部，讲的是易定胜在所谓的大企业成长成功的故事。文章一直在正面引导我们：“做好人，
要争气、要正气！”虽然也描述一些行业的潜规则，但都被作者一一化解；作者对争气、正气、做好
人、有好报，抱有美好的愿望！通篇可以看出易定胜在战术层面是位杰出的专家！在营销战略层面可
能是易定胜的短板！但是，这不影响易定胜成为全国9000万营销人的榜样！
5、帮别人买的，听说还是很不错的，物流速度很快，两天时间可就到了！
6、如果你是个销售，如果你负责一个区域，这本书能教会你很多东西
7、挺不错，故事挺真实的，确实是个营销高手
8、销售人员很辛苦，为他们立传很有意义！
9、看了第二部，内心很复杂，既为易定胜纯洁的爱情故事而感动，也为姚琴的猝然伤逝而难过，也
看到了易定胜坚强背后的圆满结局——成为一家上市公司的总经理，书里的营销以及经营管理方面的
知识，也受益匪浅。
10、面试官介绍，看完写读后感，希望能有所收获
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