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内容概要

《电视变形计:外国经典节目的中国化改造》选取了十年来国内热播的《幸运52》、《超级女声》、《
赢在中国》、《变形计》等十个电视节目，并遴选出在节目样态上与之对应或相似的十个境外电视节
目，以此为蓝本，通过分析同类节目形态在不同国家出现的不同特点，解读不同文化背景对于电视节
目的影响。该书不是对中外电视节目之间存在差异进行机械化的编目，而是将研究的重点放在跨文化
的比较研究上，期冀通过努力，既能把握具体节目的文化意蕴，又能清楚文化是如何在暗中制约着电
视的面貌的，从而推动不同文明与文化传统在合理交往中实现互补性和共同进步。同时，透过这二十
个典型节目的比较研究，还可以对近年来境外节节目本土化的过程和特点有大致的了解。
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作者简介

王彩平，电视人，十八载荧春秋，在电视业务的实践操作中成长，在电视理论的深度研发中进步。
    在《新闻战线》、《现代传播》等新闻理论胡刊发表论文40余篇，、
    出版著作：《频道先锋》、《电视节目新形态》。
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书籍目录

前言第一章  《赢在中国》与《学徒 》  节目情况简介  典型节目介绍  节目对比分析第二章  《新闻调查
》与《60分钟》  节目情况简介  典型节目介绍  节目对比分析第三章  《幸运52》与《你比五年级生聪
明吗》  节目情况简介  典型节目介绍  节目对比分析第四章  《开心辞典》与《谁想成为百尤富翁？》  
节目情况简介  典型节目介绍  节目对比分析第五章  《鉴定》与《开运鉴定团》  节目情况简介  典型节
目介绍  节目对比分析第六章  《超市大赢家》与《超市扫荡》  节目情况简介  典型节目介绍  节目对比
分析第七章  《鲁豫有弞》与《奥普拉·温弗瑞秀》第八章  《超级女声》与《美国偶像》第九章  《变
形计》与《真的变了》第十章  《相约星期六》与《情书》后记
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章节摘录

　　节目情况简介　　《赢在中国》　　《赢在中国》是中央电视台经济频道于2006年3月29日开播的
一档大型励志创业电视栏目，每周二晚10：03播出，时长60分钟，目前已播出三季。《赢在中国》旨
在全球范围内寻找5名最具创业潜质的创业英雄，获奖者将获@~IDG、软银赛富、今日资本等三家国
际著名投资机构提供的创业资金。其中冠军可获得一家注册资本不低于人民币1000：~新设企业经营
权；亚军可获得一家注册资本不低于人民币700万元的新设企业经营权；三、四、五名各获得一家注册
资本不低于人民币500万元的新设企业经营权。另有一名网络人气选手可以通过得到联通世纪风通行证
，获得一家注册资本不低于人民币500万元的新设企业经营权。获奖者本人拥有该企业20％的股份，出
任该企业的CE0。从第二赛季开始，获奖者在企业中拥有的股份比例不断增加，第三季　　达到50％
。　　大赛分为以下几个阶段：　　水海选：大赛项目组将从选手数据库中选出3000名选手进入面试
环节。木面试：3000名选手参加大赛项目组在20个城市(包括北美赛区)组织的面试，从中选出108将。
木初赛：108选手聚集北京，通过竞技训练营筛选出32名，和网络人气产生的4名选手一起进入复赛。
　　水复赛：三位专家评选10名选手，和网络人气产生的2名选手一起进入决赛。　　决赛12进5：12
名选手一起参加七场商业实战真人秀竞赛。每场淘汰一名选手，最终产生5名选手进入下一轮决赛。
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精彩短评

1、感觉一般。
2、所谓天下文章一大抄吧，都是些栏目资料的堆砌，不值得购买
3、对一些熟知的国外节目 进行了详细的翻译 不过对国内节目的模仿程度判断有部分偏差
4、有意思伐！
5、唉哟开心辞典重点是家庭亲情//
6、对国外优秀电视节目在中国本土话有详细的分析，由浅入深，但是过度评价本土化的节目，比如
评价王的赢在中国  分明没有移植学徒的精髓完全中国化没有收视率却灌之以情怀
7、不错哦~~很实用~~

Page 6



《电视变形计--外国经典节目的中国弧�

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:www.tushu000.com

Page 7


