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内容概要

“日常生活”范畴溯源；西方大众文化理论中的“日常生活”；中国大众文化之“日常生活”研究；
世俗日常生活的意义——“日常生活”在大众文化中的表现形态之一等。如何选定主体线索，仍需到
各个理论问题中去寻找。针对每个不同的问题，研究者会选取不同的研究角度、研究视野和理论基点
，如果能从中找到一个公约数，将会有利于我们从整体上理解大众文化的各个问题及其之间的相互关
系。在这里，《“日常生活”与中国大众文化研究》将这一主体线索选定为“日常生活”
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作者简介

张贞，1979年生，河南洛阳人。1996年考入华中师范大学文学院，先后获得华中师范大学文学学士、
文艺学硕士、文艺学博士学位。现为江汉大学人文学院教师，主要从事西方文论、大众文化和文学批
评研究。曾在《思想战线》、《厦门大学学报》、《黑龙江社会科学》、《理论月刊》等学术期刊上
发表论文多篇，其中被《人大复印资料》转载1篇。
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书籍目录

新版总序
总序
大众文化人文内涵的追问（代序）
导论
第一章　“日常生活”范畴溯源
第一节　“日常生活”的本体性地位
一、作为本体存在的“日常生活”——马克思、恩格斯论日常生活
二、原初性的“日常生活”——胡塞尔与海德格尔眼中的日常生活
三、“日常生活”与异化——卢卡奇和列菲伏尔的日常生活批判
第二节　“日常生活”的意义
一、人类历史的基础
二、个体再生产的家园
第三节　“日常生活”的特性
一、重复性思维
二、安全需要
三、模仿、模拟与规范性符号系统
四、实用主义与功利主义原则
五、日常满足与过分一般化
第二章　西方大众文化理论中的“日常生活”
第一节　法兰克福学派：现代性背景下的大众文化与“日常生活”
一、在文化工业理论中被疏远的日常生活
二、在艺术世俗化理论中被接近的日常生活
第二节　英美文化唯物主义：大众文化中丰富、能动的“日常生活”
一、日常生活的丰富性
二、日常生活的能动性
第三节　消费社会理论：大众文化消费中的“日常生活”
一、被消费意识解放的日常生活
二、被消费意识制约的日常生活
第三章　中国大众文化之“日常生活”研究
第一节　精英文化、主流文化、大众文化与“日常生活”
一、精英文化对“日常生活”的悬置
二、主流文化对“日常生活”的改造
三、大众文化对“日常生活”的肯定
第二节　“日常生活”与当代中国大众文化
一、从彼岸到此岸：精英被大众改写
二、从对抗到交融：主流与大众汇合
三、从农村到城市：民间向都市转移
第三节　不同阶层的“日常生活”与大众文化分类
一、大众文化区分的日常生活根源
二、当代中国社会分层
三、当代中国大众文化分类
第四章　世俗日常生活的意义——“日常生活”在大众文化中的表现形态之一
第一节　寻找“世俗日常生活”
一、中国通俗文学传统中的“日常生活”
二、中国当代市民阶层大众文化中的“日常生活”
第二节　从“世俗日常生活”看市民阶层大众文化的社会得失
一、“作为老百姓讲话”与“‘寓教于乐’的当代变体”：大众文化的双刃剑
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二、模式化与肤浅化：重复性思维的矛盾体
第三节　从“世俗日常生活”看大众文化的精神特质
一、娱乐性与“消遣人生”的话语类型
二、商品性与“倚重市场”的运作模式
三、平民性与“回归此岸”的文化观念
第五章　日常生活审美化——“日常生活”在大众文化中的表现形态之二
第一节　消费社会与“日常生活审美化”
一、从传统美学到重构美学：消费社会中审美范围的扩展
二、从距离审美到即时审美：消费社会中审美心理的转变
第二节　“日常生活审美化”的身体力行者
一、作为一种生活观的唯美主义
二、作为一种生活姿态的新感觉派
三、作为一种生活理念的中产阶层大众文化
第三节　“日常生活审美化”与中产阶层大众文化得失辨
一、“身体”观与日常生活的当下存在
二、日常生活的文化符号意义与差异表征作用
三、中产阶层大众文化之社会反思
余论
参考文献
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