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前言

　　随着我国社会主义市场经济体制的不断发展和完善，市场运行日益进入秩序化、规范化的轨道，
市场竞争也日益加剧。市场营销人才已成为备受市场青睐的专业人才。　　本教材用日语系统地阐述
了市场营销的基本理论，基础知识和操作方法。力争使读者在进一步提高自身日语水平的同时，能熟
练掌握市场营销相关实用商务知识，作为一名日语复合型人才来积极应对竞争日趋激烈的国际化市场
环境。　　本教材的主要特色在于各章均设置了学习要求、专业词汇、开篇案例及课后习题，突出了
学习重点，融知识性与趣味性于一体，强调理论性与实践性相结合，使抽象的理论形象化，以方便读
者自学及提高分析解决市场营销实际问题的能力。适合作为高等学校商务日语专业本科高年级教材，
也适合外资企业相关人员作培训教材。　　本教材在编写过程中参阅了数十位国内外专家学者的著作
，借鉴了国内外很多专家学者的观点，是集前人丰硕成果的跬步积累，谨向在参考文献中列出的这些
作者表示由衷的感谢与深深的敬意。同时本教材又是吸纳和获取更多专家、学者和教师建议和意见的
平台，由于作者水平有限，加之时间紧迫，书中难免存在错误与不当之处，敬请读者批评指正。
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内容概要

《市场营销》的主要特色在于各章均设置了学习要求、专业词汇、开篇案例及课后习题，突出了学习
重点，融知识性与趣味性于一体，强调理论性与实践性相结合，使抽象的理论形象化，以方便读者自
学及提高分析解决市场营销实际问题的能力。适合作为高等学校商务日语专业本科高年级教材，也适
合外资企业相关人员作培训教材。
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