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《体育营销》

内容概要

　　《清华营销学系列英文版教材·体育营销：战略性观点》通过大量的营销案例，从战略性营销我
度讲述体育营销知识。全书包括体充营销的应变框架、市场选择决策和体育营销组合计划，以及实施
和控制战略性体育营销的过程等内容。　　《清华营销学系列英文版教材·体育营销：战略性观点》
适用于大专院校体育管理、体育营销等专业的师生，以及从事体育研究与实践的人士。
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作者简介

作者：(美国)尚克 (Shank.M.D)
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《体育营销》

书籍目录

第一部分 战略体育营销的应变框架第一章 体育营销的出现第二章 战略性体育营销的应变框架第三章 
外部和内部不确定性第二部分 营销选择决策计划第四章 了解体育消费者的研究工具第五章 把参与者
理解成消费者第六章 把观众理解成消费者第七章 市场细分、目标市场选定和定位第三部分 计划体育
营销组合第八章 体育产品的概念第九章 体育产品管理第十章 促销概念第十一章 促销组合要素第十二
章 赞助方案第十三章 分销概念第十四章 定价概念第十五章 定价战略第四部分 执行和控制战略性体育
营销过程第十六章 执行和控制战略性体育营销过程附录A 在体育营销中的职业机会附录B 在因特网上
的体育营销兴趣网站术语表
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《体育营销》

精彩短评

1、体育类的影印版不多见，此书值得一看
2、部分内容超前（对于国内），部分内容落后（web 2.0）时代，但是还挺好看的！
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