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《体育公共关系概论》

内容概要

本书遵循借鉴与原创结合，注重理论联系实际，突出实用性与操作性的指导思想。全书运用公共关系
理论，紧密结合体育领域中的公共关系实践，阐述了各类体育组织的公共关系活动，运动会申办公共
关系，体育赛事公共关系，社会体育公共关系，体育赞助公共关系，体育明星公共关系，体育国际公
共关系，体育危机公共关系，体育公共关系礼仪等问题。具有很强的实用性，既可作为各类高等体育
院校的教材，也可供各级各类体育管理机构、体育组织、体育干部和体育工作者学习使用。
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书籍目录

第一章 体育公共关系概述  第一节 公共关系相关理论与知识    一、公共关系的概念    二、公共关系的
基本理念    三、公共关系工作的基本特点    四、公共关系的基本职能  第二节 体育公共关系概述    一、
对体育公共关系的理解    二、体育公共关系工作的构成    三、体育公共关系的地位和作用  第三节 体育
公共关系的研究对象与方法      一、体育公共关系的研究对象和任务    二、体育公共关系的研究内容    
三、体育公共关系的研究方法    案例      思考与练习第二章 体育公共关系的构成要素  第一节 体育公共
关系的主体——体育组织      一、体育组织的概念与特征    二、体育组织的分类    三、体育组织的形象
及公共关系工作目标    四、体育组织的新形态——社会性个人  第二节 体育公共关系的客体——体育
公众      一、体育公众及特点    二、体育公众的分类    三、把握体育公共关系主客体关系的观念  第三节
体育公共关系的过程——体育传播    一、传播及其基本要素    二、体育传播的种类及特点    三、体育
信息传播在体育公共关系中的作用    案例      思考与练习第三章 体育公共关系机构和人员  第一节 体育
组织内部公共关系机构      一、建立和健全体育组织内部公共关系机构的必要性    二、体育公共关系部
的设置    三、组建体育公共关系部的原则  第二节 专业体育公共关系公司      一、专业体育公共关系公
司及类型    二、专业体育公共关系公司的特点    三、专业体育公共关系公司的业务范围    四、专业体
育公共关系公司的工作原则    五、专业体育公共关系公司的收费方式    六、选择专业体育公共关系公
司的标准  第三节 体育公共关系人员      一、体育公共关系人员的含义和分类    二、体育公共关系从业
人员的基本素质    三、体育公共关系从业人员的职业道德规范    案例      思考与练习第四章 体育公共关
系工作程序  第一节 体育公共关系实务调查    一、体育公共关系调查的意义  ⋯⋯第五章 各类体育组织
的公共关系活动第六章 运动会申办公共关系第七章 体育赛事公共关系第八章 社会体育公共关系第九
章 体育赞助公共关系第十章 体育明星与公共关系第十一章 体育国际公共关系第十二章 体育危机公共
关系第十三章 体育公共关系礼仪主要参考文献后记
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