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作者简介

　　刘劲松（1977-），湖北潜江人，副教授，教育学硕士学位，现任职于湖北师范学院体育学院。毕
业于武汉体育学院武术学院，师从国家体育总局武术研究院首批专家委员会专家江百龙教授，主持国
家体育总局武术研究院课题《对武术散打前侧踹腿和后鞭腿技术动作预见指标体系的量化研究及训练
模型构建》（WSH2011DO01）；湖北师范学院青年基金资助项目（2010C35）。在《武汉体育学院学
报》、《中国体育科技》、《北京体育大学学报》、《首都体育学院学报》等学术刊物上发表学术论
文30余篇。　　俞宏光（1971-），副教授，硕士，1994年毕业于武汉体育学院体育教育专业学士
，2008年毕业于河南大学体育教育训练学硕士学位。1994年至今在郑州航空工业管理学院体育教学部
从事体育教学工作，主要体育教学方面的研究。近年来，参加编写了体育教材《体育与健康基础》，
主持省级课题1项，厅级课题4项，在国内外期刊上公开发表论文15篇。　　徐翠（1982-），中国共产
党党员，2004年毕业于甘肃省西北师范大学体育教育专业。现为西北民族大学体育学院教师，主要从
事健美操、武术教学、训练及科研工作，作为教师获得西北民族大学青年教师课堂比赛三等奖，作为
队员曾参加香港首届世界国术大赛获得拳术第一名，棍术第一名，作为教练员曾多次带队参加全国、
省级武术比赛，并取得优异的成绩。工作以来，发表论文多篇。
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章节摘录

　　（一）武术产业发展的宏观策略　　1.更新观念，转变思想　　更新观念，转变思想既是一个行
业或一个企业经营的核心，又是其发展的思想动力。中华武术的产业化发展，必须转变思想，更新观
念，树立武术产业的管理、营销及服务等理念。武术产业化发展要求武术经营者在充分研究当前市场
情况的基础上，结合我国当前的产业特点，制定出适合我国武术产业发展的策略。　　2.建立、健全
法规体系　　当前市场经济环境下，武术产业市场经济必须有法可依。武术产业的发展是由市场进行
调节的，在实现武术资源优化配置的同时，武术产业的发展也离不开当时社会的行政法规，通过这些
行政法规，可以实现武术市场健康、有序、可持续的发展。　　为了更好地规范武术行业内的各种行
为，有必要制定一套适合我国武术产业发展的法律、法规。如有必要规范武术馆、校的混乱审批现象
，有必要遏制各种形式的虚假广告，有必要规定武术培训的统一标准，有必要制定武术产品统一的行
业质量和价格标准等。　　3.注重和加快人才培养　　在市场经济条件下，经济的竞争实际上为人才
的竞争。武术产业的竞争也不例外。所以，武术产业的发展最重要的是人才的培养。武术产业的发展
需要各方面的人才来参与。为了能更好地促进武术产业的发展，其人才的培养要注意使其既要懂武术
又要精通现代商业经营管理；既要有敏锐的市场观察力、商业经营能力；还要有社会协调能力的综合
性人才。　　4.加大品牌建设的力度　　武术产业的高度发展要求建设自己的品牌。品牌是用以识别
某个或某群销售者的产品或服务，并使之与竞争对手的产品或服务区别开来的一种商业名称及其标志
。武术产业品牌的建立不仅要求武术产业市场定位清晰合理、个性突出、文化内涵丰富，而且要求武
术产品质量高、信誉好、顾客认可度高。作为我国传统体育最突出的代表一一武术，具有独特的魅力
和深厚的文化底蕴。目前，中国武术在世界上已经享有一定的声誉，得到世界上许多国家和人民的关
注和赞同，这为发展我国武术品牌提供了前提条件。但是，要想形成具有世界影响力的品牌，还需要
国内武术产业经营者的共同努力，尤其是首先要树立品牌意识，在品牌宣传与实践方面进行经营策划
。　　5.合理地引导武术消费　　产业是生产与消费的结合体。一个产业的兴起，不可能一开始就被
消费者知晓和接受，必须要经过一定的曲折历程，其产品才能被大众所认可。对于武术产品的消费，
要求企业对消费者有一个合理的引导。　　众所周知，武术市场的消费人群绝大多数都是习武者，所
以其消费产品一定要与当地人们的娱乐、休闲及全民健身结合起来。随着我国人均收入水平的不断提
高，大多数群众的闲暇时间增多了，物质的发展促进了人们对体育消费需求的增加，人们对武术产品
的需求也越来越多。　　⋯⋯
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