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《中外广告史教程》

前言

　　广告学科，在我国是一门正在实践中发展的新兴学科。伴随着改革开放的进程，广告学理论在我
国的传播、研究已取得了丰硕的成果，广告教育体系也初步形成，广告活动已渗透到人们的日常工作
生活中。　　祖国大陆的高等广告专业教育始于20世纪80年代初期（1984年）。但早在20世纪20年代
，我国第一批新闻学者（如徐宝璜、戈公振）就在自己的新闻学研究中涉猎了广告的内容。1920
－1925年，上海圣约翰大学、厦门大学、北京平民大学、北京燕京大学、上海南方大学等院校相继开
设了广告学课程。40年代，虽然战火不断，但我国也有10余部广告学著作、译著出版。当时。民族工
商业经济与洋货展开了激烈的竞争，这在客观上也促进了中国广告学研究和教学的发展。1949年，中
华人民共和国成立，学术性的广告学研究基本终止。除了体制方面的原因之外，主要是因为当时有许
多比广告更重要、更急迫的工作需要人们去做，有比广告更重要、更急迫的问题需要人们去研究。建
国初期，百废待兴，做这种轻重缓急的安排，应该说是可以理解的。然而，自1954年生产资料广告退
出市场始，就预示了中国经济将要走入误区。从1950年前后至1960年代中期，人们很少从学术的角度
关注广告，而整个“文化大革命”时期，不要说从学术、理论的角度研究广告，就是实践层面的商业
广告在祖国大陆也几无立锥之地，遑论发展。
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内容概要

《中外广告史教程》分三大部分：“绪论”部分简述了广告的起源与要素特征，这一部分的材料虽然
以中国广告发展为背景，但其基本规律应是世界各国广告发展的共同规律。“中国广告史”部分概述
了中国古代广告至现代广告发展的几个重要阶段，从中看出中国广告前进的步伐。我国港台地区的广
告列为专章论述，以便于比较不同社会背景下广告发展的轨迹。“外国广告史”部分在概述世界广告
演变史的基础上，重点介绍了美国、日本、英国、法国、俄罗斯等国家广告发展的概况。最后论述了
国际广告的组织与管理以及全球未来广告的变化趋势，力求在世界广告演变的过程中，梳理出一些带
有共同规律的宝贵经验。
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作者简介

　　陈培爱，现任厦门大学人文学院副院长，教授，博士生导师。兼任教育部新闻学学科教学指导委
员会委员，中国广告协会学术委员会主任，中国新闻史学会副会长，中国广告教育研究会会长，福建
省传播学会会长。曾任中国市场学会“金鼎奖”评委，中国广告协会“中国广告学院奖”评委，教育
部“全国大学生广告艺术大赛”评委，台湾“时报广告金犊奖”筹备委员及评委。香港中文大学及日
本龙谷大学高级访问学者。主编有《21世纪广告丛书》、《传播新视野丛书》。个人主要著作有《广
告原理与方法》、《广告策划》、《中外广告史》等10余部及100余篇相关论文，总字数达400多万字
。
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书籍目录

绪论第一编 中国广告史第一章 原始社会末期到鸦片战争前的广告（距今约1万年—1840年）第一节 奴
隶社会及其以前的广告第二节 战国至隋朝时期的广告第三节 唐宋时期的广告第四节 明清时期的广告
第二章 鸦片战争到建国前的广告（1840—1949年）第一节 鸦片战争前后的广告第二节 五四运动至20世
纪30年代的广告第三节 抗日战争至建国前的广告第四节 旧中国的广告管理第三章 新中国成立以来的
我国大陆广告（1949—1976年）第一节 国民经济恢复时期的广告（1949—1952年）第二节 社会主义改
造时期的广告（1953—1956年）第三节 社会主义改造基本完成后的广告（1957—1965年）第四节 “文
化大革命”中的广告（1966—1976年）第五节 “过渡时期”的广告（1977—1979年）第四章 新时期的
我国大陆广告（1979年以后）第一节 新时期广告业的恢复和发展第二节 广告媒介的发展第三节 广告
公司的发展第四节 广告代理制的发展第五节 广告管理法规的发展第六节 广告教育和广告专业杂志、
图书出版的发展第五章 台湾地区广告简史第一节 台湾地区广告演变史第二节 台湾地区广告媒介和各
类广告概况第三节 台湾地区广告管理法规第四节 台湾地区广告学研究和教育的发展第五节 海峡两岸
广告交流第六章 香港地区广告简史第一节 香港地区广告发展概述第二节 香港地区广告媒介第三节 香
港地区广告公司第四节 香港地区广告管理第七编 外国广告史第七章 外国广告发展的演变第一节 原始
广告时期（广告产生一公元1450年）第二节 近代广告时期（1450—1850年）第三节 近代广告向现代广
告过渡时期（1850—1920年）第四节 现代广告时期（1920年以后）第八章 美国广告发展史第一节 美国
广告的演变第二节 美国的广告公司第三节 美国的广告媒介第四节 美国的广告管理第五节 美国的广告
教育第九章 日、英、法、俄等国的广告第一节 日本的广告第二节 英国的广告第三节 法国的广告第四
节 前苏联及俄罗斯的广告第十章 国际广告组织与管理第一节 国际广告组织第二节 各国广告管理综述
第三节 国际广告代理制度第十一章 21世纪全球广告趋势第一节 未来广告的地位与作用日益提高第二
节 跨世纪广告新观念的革命第三节 高科技发展对广告业的促进第四节 四大新兴广告传播模式第五节 
广告国际化是必然趋势后记
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章节摘录

　　在维多利亚湾，高楼户外霓虹灯广告也成了香港不可或缺的景观，内地企业和外资企业各占1／2
左右，这也说明了内地明星企业已经把香港作为其跨国式发展和企业品牌推广的重要平台。　　由于
香港地区的广告市场已接近饱和，业内人士都看好内地广告市场。90年代以后香港广告商纷纷进军内
地，大型广告公司都在内地开设办事处，或与内地单位成立合资广告公司，均有良好的效益。　　现
在，香港广告仍在稳步前进，自2002年开始到目前，年开支最多的三个行业类别一直依次是：物业、
房地产销售及内地餐厅、会所。从广告投放来看，中国大陆一直是广告投放量最强劲的国家和地区之
一，广告花费增幅较大的产品主要集中在洗发水、护发素和婴儿药品，此外，补药、维生素和中国健
康产品也继续高居榜首。　　香港地区的广告宣传主要有五类特点。一是创新，以一种新的姿态、构
思来吸引顾客，使新推出的商品给人们以深刻的印象；二是塑造高贵的产品形象，以此满足消费者的
虚荣心；三是以减价为手段，以满足消费者求廉的心理；四是将不同牌子的同类产品做比较，强调或
夸张本产品的优点；五是反复出现，使消费者无法抗拒。
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精彩短评

1、我不喜欢广告史的考试。。。呜呜
2、教材
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