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内容概要

第一章 传媒有声语言实验研究的基本思路
第一节 传媒语言研究对客观评价的呼唤
一、传媒语言实验研究的特点和优势
二、传媒语言研究的拓展和语言实验研究的渗透
第二节 传媒语言实验研究的原则和方法
一、传媒语言实验研究的原则
二、传媒语言实验研究的方法
第三节 传媒语言实验研究的主要内容
一、破除对语音学研究内容的偏狭理解
二、对传媒语言实验研究人才的呼唤
三、语音是语言的物质外壳、现实表象
四、实验研究的几个方面
第二章 实验研究的原理和方法
第一节 实验研究的声学原理
一、声音及其传播
二、语图和频谱
第二节 元音的分析
一、语音声源及其产生
二、元音的波形分析
三、元音的共振峰分析
第三节 辅音的分析
一、辅音的波形分析
二、辅音的语图分析
第四节 韵律特征分析
一、韵律特征及其相关范畴
二、音高和声调
三、音长
四、音强
第五节 对语言发声实验研究的展望
一、声音对语言信息的传达的有效性
二、声音的圆润度和饱满度
三、声音的表现力和艺术魅力
第三章 传媒语言的聚焦和统筹
第一节 小句焦点的基本类型及其变化
一、实验过程
二、音高分析
三、音长分析
四、小句焦点的类型分析
五、余论
第二节 传媒有声语言应用中的语段调节
一、语段和语段调节
二、语段构造的基本特点
三、传媒有声语言中的语段调节
四、结语
第三节上声重音的音高组合方式
一、引言
二、关于上声重音的组合方式
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三、上声重音在重音位置上的地位和作用
第四章 传媒语言的节律及其审美
第一 节新闻播音语言节律分析
一、节奏(节律)的概念
二、语言节奏的生成及其动因
三、诗词格律——语言史上节律的极致表现
四、新闻播音语言节律的形态分析
五、新闻播音语言节律的存在规律
六、新闻播音语言节律的实践意义及应用尺度
第二节 传媒有声语言的气韵美
一、语音和发声是传媒有声语言气韵美的初级层面
二、创作表达阶段是气韵美生成的高级层面
第五章 传媒语言韵律标注体系
第一节 韵律标注体系研究的目的和基础
一、语料库建设的需要
二、语音学的基础研究
第二节 传媒有声语言韵律标注体系
一、韵律标注中三个关键环节
二、韵律标注的原则和标注体系
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编辑推荐

本书立足于传媒有声语言，首先对声学实验的技术和方法进行了简要的介绍，主要针对传媒语言的几
个重要问题展开了探索。改变了以往传媒语言研究的主要借助经验和直觉的方法，把实验手段充分地
融入进去，用更为科学的方法证明了一些语言运用中韵律方面的直观感受，关注传媒语言应用中的“
聚焦”、“统筹”和“节律”等理论问题，并有了一些新的发现。同时，还对传媒语言韵律审美及应
用进行了探讨，阐释了语篇表达中的节律把握和语段调节问题。另外，结合中国传媒大学“211”工程
传媒语音语料库的建设，对传媒有声语料的韵律标注展开了研究，建立了具有传媒特色的标注集，期
望能够在今后的研究中发挥积极的作用。
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