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《新疆对外传播影响力研究》

内容概要

《新疆对外传播影响力研究》首次系统地研究了新疆对外传播，从国际传播规律的角度总结了新疆对
外传播的五个区域特点，分析论证了新疆对外传播的地区形象定位与符号表达及对外传播策略、机制
及影响力模式，归纳了新疆对外传播中存在的主要问题，提出了实施文化走出去战略、增强新疆对外
传播影响力的战略规划。这些成果为形成中国特色的对外传播理论提供了实证依据，也丰富了区域对
外传播理论。
    《新疆对外传播影响力研究》由刘红、焦若薇编写。
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书籍目录

绪论 研究的问题、路径及结果一、问题研究的价值二、研究路径三、研究内容四、新疆对外传播影响
力的总体评价第一章 新疆传播生态环境中对外传播的区域特点一、传播区域的国际方位二、传播关系
的多向度三、传播对象的多极化四、传播资源富集与稀缺五、传播地位焦点性与边缘性第二章 对外传
播中新疆形象的定位与符号表达一、“丝路新新疆”表述了中华传统文化二、“丝路新新疆”表述了
中国新疆文化的特点三、“丝路新新疆”是中国形象的新疆体现四、“丝路新新疆”是一个跨文化的
符号五、“丝路新新疆”国际传播的考量第三章 新疆对外传播实证分析——电子媒介一、新疆人民广
播电台、电视台对外传播影响力分析二、天山网对外传播影响力分析第四章 对外传播实证分析——报
纸杂志一、《新疆经济报》系外传播影响力分析二、对外传播杂志分析第五章 新疆对外传播实证分析
——非大众传媒一、对外传播基本情况二、传播内容分析三、文化交流效果第六章 新疆对外传播策略
、机制及影响力模式分析一、新疆对外传播策略分析二、新疆对外传播机制分析三、对外传播影响力
模式分析第七章 新疆对外传播存在的问题与原因一、传播外环境中存在问题分析二、大众传媒对外传
播存在问题分析三、非大众传媒对外传播存在问题分析第八章 实施文化走出去战略 扩大新疆对外传
播影响力的战略规划一、新疆对外传播的战略构想二、新疆对外传播的战略模型三、扩大新疆对外传
播影响力的战略策略附录一 主要参考文献附录二 《周边国家在疆受众媒介接触情况》调查后记
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