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《会展基础知识》

内容概要

《会展基础知识》既可作为广大会展从业和管理人员的必备参考书，也可作为高等院校会展管理专业
的入门教材，还可作为会展、旅游等专业培训机构的参考用书。作为会展学科的入门教材，《会展基
础知识》借鉴了发达国家的理论和经验，融合了中外会展业发展的最新信息，在结构上分为基础知识
、产业支撑和项目运作三个部分，在内容上详细阐述了会展业最基本的概念、内涵以及会展业的整体
发展过程。
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作者简介

卢晓（Pierre Xiao LU），复旦大学管理学院营销系助理教授，2005年7月毕业于法国高等经济与商业学
院，获得博士学位。研究领域消费者行为学、时尚与奢侈品品牌管理。著有《Elite China, Luxury
Consumer Behavior》，美国 Wiley sons 出版社2008年出版。《Luxury China, Market Opportunities and
Potentials》，美国Wiley sons 出版社2009年出版。编译《奢侈品品牌管理》一书，上海人民出版社2008
年出版。在哈佛《商业评论》中文版2006年10月号发表文章《不一样的奢侈，中国奢侈品消费者的分
类研究》，2007年6月号发表文章《奢侈品的六大特征》, 2008年6月号发表文章《在全球化的巨浪中，
“某国制造”正逐渐被“某品牌制造”所取代》。2009年6月号发表文章《打造中国奢侈品品牌的五要
素》。
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编辑推荐

《会展基础知识》由旅游教育出版社出版。

Page 5



《会展基础知识》

精彩短评

1、这个用来考证很好的一本书，适合选用
2、了解会展最基本知识
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