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《欧美传播与非欧美传播中心的建》

内容概要

《欧美传播与非欧美传播中心的建立》内容简介：在全球化的矛盾(global Paradox)——包括根文化认
同与文化多元、大众性和独特性、世界文化同质化和地方文化异质化、传播的欧美中心的强势渗透和
非欧美传播中心的觉醒强化的同步进行等背景下，既有的空间、时间、文化假定和人类社会的结构范
畴与功能，已经并将会更加深层次地被突破。
尽管欧美传播理论的强势曾造成非欧美国家和地区未能在人类传播研究方面发展本土视角、本土方法
一一因为从欧关进口理论与方法成为通行的做法，长久而来所谓的“人类”传播理论贴的是欧美的标
签——但欧美传播理论当初乃至今日对整个国际传媒理论的开拓润泽之功仍不可没，何况欧美传播理
论本身也在不断地自我批判和更新、滔滔向前。
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《欧美传播与非欧美传播中心的建》

作者简介

　　J．Z．爱门森（赵晶晶），美籍华人学者。在复旦大学攻读博士学位期间赴美国留学。曾先后在
美国密西根州立大学、密西根大学、北京师范大学、中国社科院、复旦大学等中外多所大学和研究机
构任助教、讲师、副研究员、研究员、教授、访问学者等职。现为浙江大学教授，美国China Media
Research主编。该学术季刊乃国际上第一个聚焦中国传媒研究的全英文连续出版物，由美国中国传媒
研究协会和浙大传播研究所联合主办。　　J.Z爱门森博士的主要学术研究领域是文化与传播。有《清
空的浑厚》、《新声一段高楼月》、《国际跨文化传播精华文选》、《传播理论的亚洲视维》等专著
、译著多种。近年来在周游世界、长期考察研究中积累的大量第一手资料基础上，引进国外教学模式
，集中精力在国内大学开设用双语教学的跨文化传播、国际传播、世界比较文化等课程；并应国内学
科状况，从事跨文化传播著述的翻译引进和教材编著，为使跨文化传播的学科建设先与国际接轨继而
再创中国特色。
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书籍目录

站在国际传播理论的前沿——《欧美传播与非欧美传播中心的建立》前言关于文化全球化的跨文化讨
论传播非洲：为跨文化盟约而倡导中心性亚洲传播研究目前的情况和发展趋向英语霸权与英语隔阂亚
洲对传播理论的贡献一个有关“在家想家”的对话早期佛教的语言传播思想美国人如何运用沉默进行
传播文化理论在实证研究中的蕴涵全球化社会的新媒体与文化认同电视新闻的戏剧元素及蕴涵文明的
丧失：科技对文化与传播的压缩效应美国的媒介（素养）教育跨文化关系研究的超理论方式——以美
日两国的跨文化传播为例跨文化传播和国际传播学术之旅一个有关跨文化传播发展方向的对话基于本
上化之上的跨文化融洽交流中国大陆企业在德国的国际扩展及其市场进入模式中所体现的文化语境一
个关于中国人矛盾的感知方式的探讨策略力量的转变与国际传播理论的本质《欧美传播与非欧美传播
巾心的建立》编译后记
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《欧美传播与非欧美传播中心的建》

章节摘录

　　站在国际传播理论的前沿——《欧美传播与非欧美传播中心的建立》前言　　〔摘要〕本文为笔
者所编译的《欧美传播与非欧美传播中心的建立》之前言。文中按全书的篇章顺序及内容，分为四大
部分：（1）非欧美传播中心理论和有关传播中心主义观念的探讨；（2）欧美传播前沿理论采撷；（3
）全球化矛盾背景下的跨文化传播；（4）中国传播理论面向世界的机会与挑战。四个部分中分别包
含论文数篇，本前言对它们逐一展开简介，以期便利本书读者，起一个导引作用。　　〔关键词〕亚
洲传播，亚洲中心，欧美中心，非欧美中心，中心主义，全球化矛盾，跨文化传播　　《欧美传播与
非欧美传播中心的建立》一书，是编译者继《传播理论的亚洲视维》后的另一国际传媒译文集。在这
科技发达的史无前例的大接触、大“流动”时代，传播日益扮演不可或缺的角色，研究人类对传播的
理解认识和运用之重要、影响之广远也已经到了前所未有的程度。但因为语言限制和时空距离等原因
，国内的一些传播学者还缺乏直接与国际前沿传播理论交流的机会，编译者长期在太平洋两岸间奔走
，立意在国际传播理论间的桥梁架构上起一介微力。

Page 5



《欧美传播与非欧美传播中心的建》

精彩短评

1、引用来写论文不错= =
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