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《出版空间》

前言

　　我与汪耀华同志相识已有二十多年了，记忆之中，他一直在上海新华书店从事图书的策划、写作
、销售、推广工作，2007年在北京参加中国民主促进会第十次全国代表大会时，他已调至上海人民出
版社《中外书摘》编辑部。现在，他的《出版空间理论与实务架构》出版，嘱我先读并写序，我欣然
从命。　　1991年6月，民进上海市委宣传部、学林出版社、上海新华书店三家单位联合举行了“《谈
书笔录》出版暨上海书评走向讨论会”，《谈书笔录》是汪耀华同志的第一本作品。我当时也参加了
这个讨论会。在会上，我说：“新华书店能出汪耀华同志这样一个人才，对社会对知识界是件好事。
《谈书笔录》中有篇《读书·买书·卖书》，而且现在还评书、写书，这很不容易。学林出版社能出
这样的书，对指导我们写书有好处，这是我最大的感受。小汪是我会年轻成员，也是民进的光荣。”
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《出版空间》

内容概要

《出版空间理念与实务架构》是中国书业研究专家汪耀华先生自2007年以来思考、研究中国出版产业
发展趋势的文集。中国出版产业尤其是改制上市、区域联动、网点布局、版权输出、网络平台乃至农
家书屋等重点领域的现状、趋势和生存空间是决策者、从业者乃至所有研究者普遍关注的话题。《出
版空间理念与实务架构》作者通过长期论证、探讨，给出了鲜活、独到、扎实的意见，对于出版事业
和业并行发展具有“头脑风暴”的价值，有志于出版产业繁荣发展的同仁阅读《出版空间理念与实务
架构》，将使决策更明智、执行更主动、效益更显著。
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《出版空间》

作者简介

汪耀华  曾任上海新华书店图书宣传科科长、上海新华书店总经助理、上海书香广告策划有限公司总
经理、《上海新书报》总编辑等职。
    目前，坐在福州路——主编《中外书摘》（半月刊）；站在绍兴路——经营上海人民出版社读者服
务部。  先后出版《谈书笔录》、《写在书的空
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《出版空间》

书籍目录

上编　第一章 多元求变获得发展升腾的空间　第二章 改制上市书业生存实务的路径　第三章 放眼星
空搭建出版输出的战略　第四章 星星点灯发现“农家书屋”的价值下编　第五章 天罗地网培育网络
嫁接的空间　第六章 扬长补短寻找区域联动的机缘　第七章 以书聚人营造书展文化的平台　第八章 
落地生根实现城市地标的组合后记
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《出版空间》

章节摘录

　　第一章 多元求变获得发展升腾的空间　　一、出版体制改革的进程和特点　　（一）出版体制改
革是在国家改革开放大背景下进行的改革　　出版业的改革在整个中国经济体制改革大潮的初期是被
动进入的，实质性的改革是“十六大”以后才开始的，而且难度极大。由于出版业所具有的意识形态
属性，使得出版业改革相较于其他产业显得更加艰难，而且是渐进式的，同经济、社会发展的步伐拉
开了一定的距离。　　我国经济体制改革是从1978年农村“包产到户”、 “包干到户”开始的。当时
的改革首当其冲是为了解决吃饭问题，“双包”挑战的是农村集体经济体制。不久，人民公社解体，
农业改革一步到位。但是，当时出版社的改革不敢触及制，只是在经营方式上提出过地方出版社“立
足本省、面向全国”、“地方化、群众化、通俗化”一类的改进方向，新增加了一些出版单位，有了
量的扩张。这仅仅是出版范围的改变、出版方式的改良，并没有牵动出版体制。后来，发行业开始连
续推进“一主三多一少”、“三放一联”、“三建二转一加强”、“承包责任制”、“目标责任制”
等改革探索，l992年以后发行业的零售向民营资本开放、组建出版发行集团，在性质不变的条件下谋
求更大发展，但与同一时期其他领域改革的深度相比仍有一定差距。
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