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《21世纪出版业的文化与贸易》

内容概要

美国图书出版业自1639年第一本书在马萨诸塞州出版和印刷以来，始终受到一个问题的困扰，纷争不
断，那就是：出版是文化行为还是商业行为?《21世纪出版业的文化与贸易》作者带着这个问题，用了
近三年的时间，拜访了数百名出版人士，参观了数百家书店，并与相关研究人员进行了广泛交流，对
美国图书出版业的现状与未来趋势做出了社会学与经济学的分析。最终得出结论，图书出版业过去是
、现在是、将来依旧是文化行为与商业行为的结合。
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第一部分　21世纪美国图书出版业简介　第一章　图书出版业的变革，1945-2005年　  1945年以来的主
要趋势　  美国经济增长模式　  图书发行渠道和营销的变迁　  结论　  案例研究：新书产出的变化以
及大众市场平装本的出现　第二章　商业及学术图书出版　  关系网与出版圈　  高级管理层、总经理
以及他们在商业出版社或者大学出版社中的作用　  编辑过程　  图书销售、营销及零售　  美国图书出
版业中是否存在过度出版的问题?1998-2000年一项针对大学出版社以及商业化学术专业出版社的分析
　  品种产出　　⋯⋯第二部分　书业中的人第三部分　21世纪图书出版业面临的挑战
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精彩短评

1、作为论文参考，挺有用的
2、要多多充电～～～～～～～～～～～～
3、行业基础读物。
4、统计指标体系可供参考
5、对这一行业的分析很有趣，主要参考了高贵的学术出版和二手教科书一章。不过觉得作者说的非
常帅的一句话是，“因为有宪法保护，进入出版业不需要许可证。”
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