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《传媒经济学》

内容概要

《传媒经济学:信息传播的12种新趋势》内容简介：社交网站、微博、博客、电子邮件、媒体的门户网
站⋯⋯数字化背景下，读者获取信息的渠道和方式正在发生怎样的变化？报纸、杂志、电视、广播⋯
⋯在电子书、网络阅读、手机报等大行其道的时候，传统媒体正在发生着怎样的革命？他们应该如何
变危机为机遇，从容应对？数字媒体为我们带来了机遇与挑战，在这样的大趋势下，美国媒体行业分
析师、资深媒体人肯.多科特先生深刻分析：<br>作为普通读者.你的阅读习惯应该如何跟上时代的发
展？<br>作为传媒业工作者，你应该掌握哪些新技能，从而不会在变革中被淘汰？<br>作为传媒企业
的管理者，你应该有哪些战略上的转移？<br>作为广告主，你们的广告投放策略应该有何变化？<br>
作者为我们指出了传媒业发展的12种新趋势，以及在新的条件下，传媒业的创新条件及赢利模式
。<br>《传媒经济学:信息传播的12种新趋势》献给所有关注传媒业未来发展的人们——梦想者、谋划
者、战略者、投资者和读者。
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《传媒经济学》

作者简介

Page 3



《传媒经济学》

书籍目录

第 1章  在新闻出版业自由竞争的年代，自己做编辑
传统的新闻“守门人”角色——编辑，正在逐渐消失。我们生活在新闻泡沫中。新闻会自动出现在人
们的生活中，而不再需要我们自己去寻找。我们有着无数的选择：报纸、播客、网络、电视。渐渐地
，我们已经成为了自己或他人的编辑。
第 2章  数字出版成为主导
十几个跨国、跨平台的数字媒体巨头将会成为新闻出版业的主导力量，包括广播电视公司、有线电视
公司、报社和网络媒体公司。到2015年，其产品将会大同小异。
第 3章  地方化：重新定位与重新构建
遭受因特网变革的冲击最为严重的那些新闻企业不得不对自己进行重新定位。这些公司在挣扎着寻求
生存战略的过程中，缩减规模，更加着眼于地方化。同时，从城市新闻起步的新型媒体公司开始成长
，与行业巨头竞争。
第 4章  传统新闻出版面临冲击
长久以来由报社、广播电视公司所乐在其中的旧的新闻出版业面临冲击。读者革命和广告革命为这个
曾经稳定的行业带来了一场混乱。
第 5章  借鉴他人
因特网新闻革命使得许多中间商失去了机会，同时也促使了很多新型媒体公司的出现，这些公司为我
们提供了越来越多的阅读选择和广告选择。胜利者们迅速地集中起海量内容。
第 6章  职业记者与业余新闻人并存
曾经的新闻出版业中，读者们被动地接受由编辑们处理的新闻。而现在，读者们也参与其中，他们成
为新闻内容的创作者。新闻出版业越来越接受这个专业和业余同在的模式。
第 7章  记者成为博客写手
我们都知道新闻报道和博客之分，对吗？我们也都知道记者和博客写手之分，对吗？再猜猜⋯⋯过去
的记者们现在正在变成博客写手，改变着新闻出版业的面貌。
第 8章  寻找细分市场
大众新闻行将就木。特色主题新闻越来越受到欢迎，如商业新闻、科技新闻、旅游咨询、体育新闻、
医疗新闻，以及政治新闻。
第 9章  利用10%法则
在新闻出版业流行这样一种说法：新闻工作要么借助人的力量，要么借助机器的力量。灵活运用科技
可以帮助解决新闻工作中很多难做的事情，因此现在新闻工作同时需要上述两者。
第 10章  媒体学会营销，营销人员找到利用媒体的新方式
传统营销方式耗钱、低效且过时。我们看看媒体是如何利用病毒营销，病毒营销是如何改变媒体的。
第 11章  记者的职责：着眼未来
新闻工作者从历史中学习，为了在这个行业中生存下去，他们不得不掌握多种技能和多种策略。
第 12章  跨越鸿沟
曾经拥有优势的传统新闻出版业与正在争夺优势的新兴媒体这两股力量之间正在形成鸿沟。鸿沟的一
边有明媚的海天、美好的远景，但是我们许多人还没有找到通达美好未来的路径。
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《传媒经济学》

编辑推荐

　　社交网站、微博、博客、电子邮件、媒体的门户网站⋯⋯　　数字化背景下，读者获取信息的渠
道和方式正在发生怎样的变化？　　报纸、杂志、电视、广播⋯⋯　　在电子书、网络阅读、手机报
等大行其道的时候，传统媒体正在发生着怎样的革命？他们应该如何变危机为机遇，从容应对？　　
数字媒体为我们带来了机遇与挑战，在这样的大趋势下，美国媒体行业分析师、资深媒体人肯．多科
特先生深刻分析：　　作为普通读者．你的阅读习惯应该如何跟上时代的发展？　　作为传媒业工作
者，你应该掌握哪些新技能，从而不会在变革中被淘汰？　　作为传媒企业的管理者，你应该有哪些
战略上的转移？　　作为广告主，你们的广告投放策略应该有何变化？　　作者为我们指出了传媒业
发展的12种新趋势，以及在新的条件下，传媒业的创新条件及赢利模式。　　《传媒经济学：信息传
播的12种新趋势》献给所有关注传媒业未来发展的人们——梦想者、谋划者、战略者、投资者和读者
。
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《传媒经济学》

精彩短评
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《传媒经济学》

精彩书评

1、第一章阅毕后的吐槽畅享：动漫杂志的未来趋势想推断资讯类栏目建立3D形象主持人，贯穿资讯
类及采访类节目。并以此为卖点，创立偶像化经营，开发周边产品。定期发送软件更新包更新升级主
持人相关程序。
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