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《大众传播学导论》

内容概要

作为一本大众传播学的入门读物，《大众传播学导论》旨在给读者描绘一个大众传播学的概貌。通过
《大众传播学导论》的学习，读者能够了解大众传播学是个什么样的学科。因此，对于有志于在大众
传播学领域有所发展的读者来说，《大众传播学导论》只是起到一个提纲挈领的作用。在编写过程中
，编者对书中的一部分内容并没有十分深入地对其历史脉络及相关理论分支进行梳理，有兴趣的读者
可以通过《大众传播学导论》的学习，就相关的内容进行专门的深入研究，以进一步了解相关知识。
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